
 

 

  หลักสูตรบรหิารธรุกิจบัณฑิต 

สาขาวชิาการตลาด 

(หลักสูตรปรบัปรุง  พ.ศ. 2555) 
 

                     ช่ือสถาบันอุดมศกึษา   มหาวทิยาลัยราชภัฏศรสีะเกษ 

                       คณะ/ภาควชิา  คณะศลิปศาสตรและวทิยาศาสตร    

 

หมวดที่  1  ขอมูลท่ัวไป 
 

1. รหัสและช่ือหลักสูตร  

1)  รหัสหลักสูตร  0060  /รหัสสาขาวชิา  0101 

2) ช่ือหลักสูตร 

  ภาษาไทย       :  หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด   

  ภาษาอังกฤษ       :  Bachelor of  Business Administration Program  in Marketing 
 

 

2. ช่ือปรญิญา  

ชื่อเต็มภาษาไทย      :  บรหิารธุรกจิบัณฑติ  (การตลาด)  

ชื่อเต็มภาษาอังกฤษ  :  Bachelor of Business Administration (Marketing)  
 

ชื่อยอภาษาไทย        :  บธ.บ. (การตลาด) 

ชื่อยอภาษาอังกฤษ    :  B.B.A. (Marketing) 
 

 

3.  หลักสูตรและอาจารยผูสอน 

3.1  หลักสูตร  

         3.1.1  จํานวนหนวยกติตลอดหลักสูตร  

         หลักสตูรบรหิารธรุกจิบัณฑติ  สาขาวชิาการตลาด    ผูสาํเร็จการศกึษา        

                ตองเรยีนไมนอยกวา 127  หนวยกติ  
 

   3.1.2   โครงสรางของหลักสูตร  

        หลักสูตรบรหิารธุรกจิบัณฑติ    สาขาวิชาการตลาด   ประกอบดวย    



 

 

      สัดสวนหนวยกติแตละหมวดวิชาและแตละกลุมวิชา ดังนี้  
 

 

หมวดวชิา 
เกณฑ สกอ. 

(หนวยกิต) 

หลักสูตรเดมิ 

(หนวยกิต) 

หลักสูตรปรบัปรงุ

(หนวยกิต) 

1) หมวดวชิาการศกึษาท่ัวไป ไมนอยกวา   30 ไมนอยกวา   30 ไมนอยกวา   30 

 1.1 กลุมวชิาภาษาและการ

สื่อสาร 

- 12-15 12-15 

 1.2 กลุมวชิามนุษยศาสตร - 3-6 3-6 

 1.3 กลุมวชิาสังคมศาสตร - 6-9 6-9 

 1.4 กลุมวชิาคณิตศาสตร  

วทิยาศาสตรและเทคโนโลยี 
- 6-9 6-9 

2) หมวดวชิาเฉพาะดาน ไมนอยกวา   84 ไมนอยกวา 90 ไมนอยกวา 91 

  2.1 กลุมวิชาแกน -         ใหเรยีน 48  ไมนอยกวา  39 

  2.2 กลุมวิชาเอกบังคบั - ไมนอยกวา 30 ไมนอยกวา  36 

  2.3 กลุมวิชาเอกเลอืก -         ไมนอยกวา 6  ไมนอยกวา  9 

  2.4 กลุมวิชาฝกประสบการณ

วชิาชพี 
               6 7 

3) หมวดวิชาเลือกเสร ี ไมนอยกวา  6        ไมนอยกวา 6       ไมนอยกวา 6  

จํานวนหนวยกิตรวม ไมนอยกวา 120 ไมนอยกวา 126  ไมนอยกวา 127  



 

 

     3.1.3  รายวชิา  

   1) หมวดวชิาการศกึษาท่ัวไป ตองเรยีนทุกกลุมวิชาไมนอยกวา    30     หนวยกติ 

1.1  กลุมวชิาภาษาและการส่ือสาร เรยีน                     12 – 15   หนวยกติ 

           (บังคบั)  เรยีน        9     หนวยกติ 
/ 

1500112 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสารและการสบืคน 

(Thai for Communication and Information Retrieval) 

3(2-2-5) 

1500113 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน 1 

(Foundation of English 1) 

3(2-2-5) 

1500114 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน 2 

(Foundation of English 2) 

3(2-2-5) 

  

      (เลือก) เรยีน                       3 - 6   หนวยกติ 
 

1500115 ภาษาอังกฤษเชงิวชิาการ 

(English for Academic Purposes) 

3(2-2-5) 

1500116 การฝกอานภาษาอังกฤษ 

(Reading Practice of English) 

3(2-2-5) 

1500117 การเขียนข้ันพื้นฐานภาษาอังกฤษ 

(Basic Writing of English) 

3(2-2-5) 

1500118 ทักษะการพดูข้ันพ้ืนฐานภาษาอังกฤษ 

(Basic Oral Skills of English) 

3(2-2-5) 

1561110 ภาษาญ่ีปุนเบ้ืองตน 

(Japanese for  Beginners) 

3(2-2-5) 

1571115 ภาษาจนีเบ้ืองตน 

(Chinese  for  Beginners) 

3(2-2-5) 

1581107 ภาษามาเลยเบ้ืองตน   

(Malay for Beginners )               

3(2-2-5) 

1661108 ภาษาเกาหลเีบ้ืองตน      

(Korean  for  Beginners) 

 

3(2-2-5) 



 

 

1671104 ภาษาลาวเบ้ืองตน       

(Lao  for  Beginners) 

3(2-2-5) 

1681103 

 

  ภาษาเขมรเบ้ืองตน  

  (Khmer  for  Beginners) 
3(2-2-5) 

 

1691103   ภาษาพมาเบ้ืองตน   

  (Myanmar for Beginners)    

3(2-2-5) 

1711108 ภาษาเวยีดนามเบ้ืองตน       

(Vietnamese  for  Beginners) 

3(2-2-5) 

1741101 ภาษาอินโดนเีซยีเบ้ืองตน  

(Bahasa Indonesia  for Beginners)                                  

3(2-2-5) 

 

            1.2  กลุมวชิามนุษยศาสตร เรยีน                   3 - 6   หนวยกติ 

      (บังคับ) เรยีน                      3   หนวยกติ 
  

2522203 คุณธรรม นําความรู 

(Knowledge Led Morality) 

3(2-2-5) 

 

      (เลือก) เรยีน                 0 - 3  หนวยกติ 
 

1500104 ความจรงิของชวิีต 

(Meaning of Life) 

3(3-0-6) 

1500111 สุขภาวะในการดาํเนนิชวิีต         

(Well-being for Living)             

3(3-0-6) 

2000103 สุนทรยีภาพของชวีติ  

(Aesthetic Appreciation)   

3(2-2-5) 

2500101 พฤตกิรรมมนุษยกบัการพัฒนาตน 

(Human Behavior and Self Development) 

3(3-0-6) 

   

 



 

 

1.3 กลุมวชิาสงัคมศาสตร    เรยีน                        6 - 9   หนวยกติ 

      (บังคับ) เรยีน            6    หนวยกติ 
 

2500102 วิถไีทย      

(Thai  Living) 

3(3-0-6) 

2500107 อาเซยีนศกึษา   

(ASEAN Study) 

3(3-0-6) 

   
 

                        (เลือก) เรยีน      0 - 3   หนวยกติ 
 

2500103 วิถโีลก  

(Global Living) 

3(3-0-6) 

2500108 ชวีติกับสิ่งแวดลอม 

(Human Beings and Environment) 

3(2-2-5) 

2500109 วิถชีวิีตเศรษฐกจิพอเพียง  

(Self-Economic Sufficiency) 

3(2-2-5) 

2541204 มนุษยกับธรรมชาต ิ

(Man and Nature) 

3(3-0-6) 

 

                1.4  กลุมวชิาคณิตศาสตร วทิยาศาสตรและเทคโนโลย ีเรยีน  6 - 9   หนวยกติ 

      (บังคับ) เรยีน                    3   หนวยกติ 
 

4000107 เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือชวิีต 

(Information Technology for Life) 

3(2-2-5) 

  

      (เลือก) เรยีน                        3 - 6   หนวยกติ 

4000106 การคิดและการตัดสนิใจ 

(Thinking and Decision Making) 

3(2-2-5) 

4000114 วิทยาศาสตรเพ่ือคุณภาพชวิีต 

(Science for Quality of Life) 

3(2-2-5) 

4083202 กฬีาเพ่ือสุขภาพ 

(Sports for Health) 

3(2-2-5) 



 

 

            

                    2)  หมวดวชิาเฉพาะดาน   เรยีนไมนอยกวา   91  หนวยกติ 

      2.1 กลุมวชิาแกน    เรยีนไมนอยกวา  39   หนวยกติ 

3503101 กฎหมายธุรกจิและภาษีอากร  

(Business Laws and Taxation) 

3(3-0-6) 

3503901 การวิจัยทางธุรกจิ                                                                          

(Business Research) 

3(2-2-5) 

3521104 หลักการบัญชข้ัีนตน  

(Principles of Accounting) 

3(2-2-5) 

3524308 การบัญชเีพ่ือการจัดการ 

(Accounting for Management) 

3(2-2-5) 

3531101 การเงินธุรกจิ 

(Business Finance)  

3(3-0-6) 

3541101 หลักการตลาด  

(Principle of Marketing) 

3(3-0-6) 

3561101 องคการและการจัดการ 

(Organization and Management)  

3(3-0-6) 

3561204 ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับการประกอบธุรกจิ 

(Introduction to Business Operation) 

3(3-0-6) 

3563208 การจัดการการผลติและการปฏิบตักิาร             

(Production and Operation Management) 

3(3-0-6) 

3592109 เศรษฐศาสตรจุลภาค   

(Micro-Economics)  

3(3-0-6) 

3592110 เศรษฐศาสตรมหภาค  

(Macro-Economic)  

3(3-0-6) 

3593301 การวิเคราะหเชงิปรมิาณ                                                

(Quantitative Analysis)  

3(3-0-6) 

4112105 สถติธุิรกจิ  

(Business Statistics) 

3(3-0-6) 

 
 



 

 

                2.2  กลุมวชิาเอกบังคบั    เรยีนไมนอยกวา 36  หนวยกติ 

3542105 พฤตกิรรมผูบรโิภค 

(Consumer  Behavior) 

3(3-0-6) 

3542107 นโยบายผลติภัณฑและราคา 

(Product  and  Price  Policies) 

3(3-0-6) 

3542302 การบรหิารชองทางการจดัจําหนาย 

(Distribution  Management) 

3(3-0-6) 

3542310 การบรหิารการขาย 

(Sales Management) 

3(3-0-6) 

3542406 การสื่อสารการตลาดเชงิบูรณาการ  

(Integrated  Marketing  Communication) 

3(3-0-6) 

3543101 การบรหิารการตลาด    

 (Marketing  Management) 

3(3-0-6) 

3543103  กลยุทธการตลาด 

(Marketing Strategy)   

3(3-0-6) 

3543202 การวางแผนการตลาด 

(Marketing  Plan) 

3(3-0-6) 

3544103 การตลาดระหวางประเทศ 

(International  Marketing) 

3(3-0-6) 

3544901 สัมมนาทางการตลาด 

(Seminar  in  Marketing) 

3(2-2-5) 

3544902 การวิจัยการตลาด 

(Research  Marketing) 

3(2-2-5) 

 

3562402 การบรหิารทรัพยากรมนษุย  

(Human  Resource  Management) 

3(3-0-6) 

 

 

 

 



 

 

                             2.3 กลุมวชิาเอกเลือก    เรยีนไมนอยกวา   9   หนวยกติ    

 

1551615 ภาษาอังกฤษธุรกจิ  

(Business for English) 

3(3-0-6) 

3542110 การตลาดเพ่ืออุตสาหกรรมทองเท่ียว 

(Marketing  for  Tourism  Industry)  

3(3-0-6) 

3542111 

 

การตลาดในภูมภิาคเอเชยี                                     

(Marketing in Asia)   

3(3-0-6) 

 

3542112 

       

การตลาดอนิเทอรเนต็ 

(Internet Marketing) 

3(3-0-6) 

 

3542113 

 

การตลาดเกษตร 

(Agricultural Marketing) 

3(3-0-6) 

 

   3542311 การบรหิารการจัดสงสนิคา 

(Transportation) 

3(3-0-6) 

 

3542312 ศลิปะการขาย  

(Salesmanship) 

3(3-0-6) 

3542313 การตลาดทางตรง 

(Direct  Marketing) 

3(3-0-6) 

3542404 การโฆษณาและการสงเสรมิการขาย 

(Advertising  and  Sales  Promotion) 

3(3-0-6) 

   3542405 การตลาดพาณชิยอเิลก็ทรอนกิส  

(Electronic Commerce  Marketing) 

3(2-2-5) 

3543104 การตลาดบรกิาร  

(Service  Marketing) 

3(3-0-6) 

3543108 การตลาดเพ่ือสงัคมและสิ่งแวดลอม 

(Social  Marketing  and  Environment) 

3(2-2-5) 

3543303 การจดัซื้อ 

(Purchasing) 

 

3(3-0-6) 



 

 

3543308 การจดัการการสรางความสัมพันธกับลูกคา 

(Customer Relationship  Management) 

3(3-0-6) 

3543310 การตลาดสนิคาอุตสาหกรรม  

(Industrial  Goods  Marketing) 

3(3-0-6) 

3543311 การจดัการการคาปลกีและการคาสง  

(Wholesale  and  Retail  Management) 

3(3-0-6) 

3544102 การวเิคราะหเชงิปรมิาณทางการตลาด 

 (Quantitative  Analysis  in  Marketing)  

3(3-0-6) 

3544302 การพยากรณยอดขาย 

(Sales  Forecasting) 

3(3-0-6) 

3544503 

 

การจดักจิกรรมทางการตลาด   

(Event  Marketing) 

3(2-2-5) 

3544905 

 

ปญหาพิเศษทางการตลาด 

(Special  Problem in Marketing) 

3(2-2-5) 

 

3563114 การประกอบการธุรกจิชุมชน  

(Community  Business  Operation) 

3(3-0-6) 

3563702                 การจดัการโลจสิตกิส   

(logistics Management ) 

3(3-0-6) 

4122613 โปรแกรมสาํเร็จรูปและการประยุกตใชงาน 

(Software Package and  Application) 

3(2-2-5) 

   

            2.4  กลุมวชิาฝกประสบการณวชิาชีพ    7 หนวยกติ 

     3543801   

 

การเตรยีมฝกประสบการณวิชาชพีการตลาด 

(Preparation for professional experience of the 

market) 

1(60) 

3544802 ฝกประสบการณวิชาชพีการตลาด  

(Field Experience in Marketing)  

 

   6(600)           

 

   



 

 

                                      

 

6003801 เตรยีมสหกจิศกึษา 

(Cooperative Education Preparation) 

1(60) 

6004801 สหกจิศกึษา 

(Cooperative  Education) 

6(600) 

 
   

3. หมวดวชิาเลือกเสร ี ไมนอยกวา 6  หนวยกติ 

 ใหเลอืกเรยีนรายวิชาใด ๆ ในหลักสูตรมหาวทิยาลัยราชภัฏศรสีะเกษ โดยไมซ้ํากบัรายวชิาทีเ่คย

เรยีนมาแลว และตองไมเปนรายวชิาทีก่าํหนดใหเรยีนโดยไมนับหนวยกติรวมในเกณฑ   การสาํเร็จของ

หลักสูตรนี้ 

 



 

 

 3.1.5  คําอธบิายรายวชิา  

1) หมวดวชิาการศกึษาท่ัวไป 

1.1  กลุมวชิาภาษาและการส่ือสาร 
 

รหัสวชิา   ช่ือและคําอธิบายรายวชิา               หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 
 

1500112        ภาษาไทยเพ่ือการส่ือสารและการสืบคน                              3(2-2-5)  

                (Thai for Communication and  Information  Retrieval) 

       การพัฒนาทักษะภาษาไทยโดยใหเห็นความสําคัญของภาษาไทยท่ีเปนเครื่องมือ 

การสื่อสารและการสืบคนสารตางๆ...จากทรัพยากรสารนิเทศ..การสรุปการตีความ. 

การขยายความและการนําเสนอผลการสืบคน...จากสารที่เกี่ยวของกับชีวิตประจําวัน    

โดยเนนกระบวนการทักษะสัมพันธทางภาษา 
 

           Development of Thai language skills in recognition of Thai language 

for communication and information retrievals from various sources; conclusion, 

interpretation and presentation of the findings relating to daily life focusing on 

process of integrated language skills 

 

1500113        ภาษาองักฤษพ้ืนฐาน 1                                                    3(2-2-5) 

             (Foundation of English 1) 

           การพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร (การฟง การพูด การอานและ 

การเขียน) เพื่อเพิ่มศักยภาพการใชภาษาอังกฤษพ้ืนฐานในบรบิททางวิชาการและสังคม 
 

           Development of communicative English language skills (listening, speaking,  

reading and writing) to enable students to function effectively in a basic range of  

academic and social contexts. 

 

 

 



 

 

รหัสวชิา    ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา              หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 
 

1500114    ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน 2                                                   3(2-2-5) 

             (Foundation of English 2) 

                   วชิาท่ีตองเรยีนมากอน: 1500113 ภาษาองักฤษพ้ืนฐาน 1  

          การพัฒนาทักษะภาษอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร  เพ่ือเพ่ิมศักยภาพการใช 

ภาษาอังกฤษพ้ืนฐานข้ันสูงในบรบิททางวิชาการและสังคม 

          Further development of communicative English language skills to enable 

students to Function effectively in more advanced range of academic and social 

               

1500115    ภาษาอังกฤษเชิงวชิาการ                                                 3(2-2-5) 

              (English for Academic Purposes) 

           การพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารที่หลากหลาย  เชื่อมโยงเนื้อหา 

ภาษาอังกฤษท่ัวไปและภาษาอังกฤษเชิงวิชาการในสาขาท่ีเรียนกับทักษะการเรียน 

ภาษาอังกฤษ  การฝกใชภาษาอังกฤษเพ่ือเปนเครื่องมือในการศกึษาดวยตนเองและ 

งานวิจัยในสาขาเฉพาะทาง 

           Development of integrated communicative English language skills bridging  

the gap between general English and academic English needed it the learner’s field. 

Study skills for English language learning. Practice in utilizing English as a tool for  

individual study and research on a particular field of study. 

 

1500116    การฝกอานภาษาอังกฤษ                                                 3(2-2-5)               

                    (Reading Practice of English) 

             เทคนคิการอาน และฝกอานบทความท่ีหลากหลาย  รวมทัง้หนังสอือางองิ 

ตางๆ 

                                 Reading techniques and practice reading passages of different types 

including external books.   



 

 

 

รหัสวชิา    ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา              หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

 

1500117    การเขยีนข้ันพ้ืนฐานภาษาองักฤษ                                      3(2-2-5) 

              (Basic Writing of English)  

                                ฝกเขยีนประโยคตางๆ ที่ใชหลกัไวยากรณอยางถูกตอง 
 

                                Students practice writing sentence using the correct grammar.  
 

1500118    ทักษะการพูดข้ันพ้ืนฐานภาษาอังกฤษ                               3(2-2-5) 

                   (Basic Oral Skills of English)  

            ฝกทักษะการพูด  การฟง  ท่ีเนนการออกเสยีงหนัก เบาของคาํและประโยค 

อยางถูกตอง  ฝกฟงและพูดบทสนทนาข้ันพ้ืนฐานตางๆ 

            Students practice oral-aural skills with emphasis on basic stress  

patterns  of words and sentences and practice listening and speaking simple   

dialogues. 

 

1561110    ภาษาญี่ปุนเบื้องตน                                                     3(2-2-5)                                                            

                  (Japanese for Beginners ) 

                      ฝกทกัษะ 4 ทักษะ อยางบูรณาการ  โดยฝกทักษะการฟง การออกเสยีงและ 

การพูดขั้นพ้ืนฐานท่ีใชในชีวิตประจําวัน  ฝกทักษะการเขียนประโยคงายๆ  ฝกทักษะ 

การอานขอความสัน้ๆ และคําศัพทท่ีใชในชวีติประจําวัน รวมท้ังศกึษาและฝกตัวอกัษร   

ฮริางานะ  คาตะคานะ และตัวอักษรคันจ ิ ระดับตน  ประมาณ 40 ตัว 

          Practice of four integrated language skills focusing on listening, pronunciation 

and basic speaking skill in daily life, practice of simple sentence writing skill, reading 

of short passages, vocabulary using in daily life, including study and practice of forty 

basic letters of Hirangana, Khatakhana and Kunji 



 

 

รหัสวชิา     ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา              หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

 

1571115    ภาษาจนีเบื้องตน                                                           3(2-2-5) 

                  (Chinese for Beginners ) 

           ระบบสัทศาสตรอักษรภาษาจนีกลาง  และหลักเบื้องตนของตัวอักษรจนีฝกอาน 

ศัพท  วล ี ประโยคและขอความอยางงาย   ศกึษาและฝกเขียนโครงสรางพ้ืนฐานของรูป 

ประโยคท่ีสัน้และงาย  ตลอดจนศกึษาและฝกการใชพจนานุกรม  จนี-ไทย และไทย-จนี 

            Mandarin Chinese phonetics and introduction to Chinese letters, practice of 

reading vocabulary, phrases, simple sentences and messages, study and practice of 

basic Chinese structure writing including study and practice of using a Chinese 

dictionary, Chinese-Thai and Thai-Chinese dictionaries 
 

1581107 ภาษามาเลยเบือ้งตน                       3(2-2-5) 

                    (Malay for Beginners )   

             ควรฝกทกัษะทัง้  4    อยางบรูณาการ   ศกึษารูปประโยคและไวยากรณ

พ้ืนฐาน เนนฝกบทสนทนาท่ีใชในชวีติประจําวัน  ไดแก  การทักทาย  การแนะนําตน  

การบอกเวลา การซื้อของ  เปนตน การฝกอานขอความสัน้ ๆ  สามารถสรุปและตอบ

คําถามได  การเขียนประโยคงาย ๆ  ได  

   Practice of four integrated language skills, study on basic Malay structures 

and grammar focusing on speaking in daily life situations such as greetings, making 

introductions, telling time and buying things, practice of reading short massages, 

making conclusion and answering questions and simple Malay sentence writing. 
 

1661108 ภาษาเกาหลีเบื้องตน        3(2-2-5) 

  (Korean for Beginners) 

             ฝกทักษะทัง้  4  อยางบูรณาการ  ศกึษารปูประโยคและไวยากรณพ้ืนฐานเนน 

ฝกบทสนทนาท่ีใชในชวีติประจําวัน  ไดแก  การทักทาย  การแนะนาํตัว   การบอกเวลา    

การซื้อของ  เปนตน  การฝกอานขอความสัน้ๆ  สามารถสรุปและตอบคําถามได  การ- 

เขียนประโยคงายๆ  ได 



 

 

รหัสวชิา     ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา               หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 
 

 

             Practice of four integrated language skills, study on basic Korean structures 

and grammar focusing on speaking in daily life situations such as greetings, 

making introductions, telling time and buying things, practice of reading  short 

massages, making conclusion including answering questions and simple Korean 

sentence writing 
 

1691103 ภาษาพมาเบือ้งตน                 3(2-2-5) 

  (Myanmar for Beginners) 

  ฝกทักษะท้ัง 4 อยางบูรณาการ ศกึษารูปประโยคและไวยากรณพ้ืนฐานเนนฝก 

บทสนทนาท่ีใชในชีวิตประจําวัน  ไดแก  การทักทาย  การแนะนาํตน  การบอกเวลา   

การซื้อของ  เปนตน  การอานฝกอานขอความสัน้ ๆ  สามารถสรุปและตอบคาํถามได    

การเขียนประโยคงาย ๆ ได 

Practice of four integrated language skills, study on basic Myanmar 

structures and grammar focusing on speaking in daily life situations such as 

greetings, making introductions, telling time and buying things, practice of 

reading short massages, making conclusion and answering questions and simple 

Myanmar sentence writing. 
 

1671104 ภาษาลาวเบื้องตน         3(2-2-5) 

  (Lao for Beginners ) 

                        ฝกทักษะท้ัง 4 อยางบูรณาการ   ศึกษารูปประโยคและไวยากรณพ้ืนฐาน   

                    เนนฝกบทสนทนาท่ีใชในชวิีตประจาํวัน  ไดแก  การทักทาย  การแนะนาํตวั  การบอกเวลา   

การซื้อของเปนตน  การอานฝกอานขอความสั้นๆ สามารถสรุปและตอบคําถามได    

การเขียนประโยคงายๆ  ได 

Practice of four integrated language skills, study on basic Lao structures 

and grammar focusing on speaking in daily life situations such as greetings, making 

introductions, telling time and buying things, practice of reading short massages, 

making conclusion and answering questions and simple Lao sentence writing 



 

 

รหัสวชิา     ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา               หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 
 

1681103 ภาษาเขมรเบือ้งตน        3(2-2-5) 

  (Khmer for Beginners) 

                          ฝกทักษะท้ัง 4 อยางบูรณาการ  ศึกษารูปประโยคและไวยากรณพ้ืนฐาน     

                     เนนฝกบทสนทนาท่ีใชในชวิีตประจําวนั  ไดแก  การทักทาย  การแนะนําตัว  การบอกเวลา   

การซื้อของ  เปนตน  การอานฝกอานขอความสัน้ๆ  สามารถสรุปและตอบคําถามได    

การเขียนประโยคงายๆ  ได 

     Practice of four integrated language skills, study on basic Khmer 

structures and grammar focusing on speaking in daily life situations such as greetings, 

making introductions, telling time and buying things, practice of reading short 

massages, making conclusion and answering questions and simple Khmer 

sentence writing 
 

1711108          ภาษาเวยีดนามเบือ้งตน                                                  3(2-2-5) 

                    (Vietnamese for Beginners) 

                                 ฝกทักษะทัง้ 4  อยางบูรณาการ   ศึกษารูปประโยคและไวยากรณ 

พ้ืนฐาน เนนฝกบทสนทนาท่ีใชในชวีติประจําวัน  ไดแก  การทักทาย  การแนะนาํตัว     

การบอกเวลา  การซื้อของ  เปนตน  การอานฝกอานขอความสั้นๆ  สามารถสรุป 

และตอบคําถามได  การเขยีนประโยคงายๆ  ได 

Practice of four integrated language skills, study on basic Vietnamese 

structures and grammar focusing on speaking in daily life situations such as greetings, 

making introductions, telling time and buying things, practice of reading short 

massages, making conclusion and answering questions and simple Vietnamese 

sentence writing 



 

 

รหัสวชิา    ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา                             หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 
 

1741101         ภาษาอนิโดนเีซยีเบือ้งตน                                                 3(2-2-5) 

                    (Bahasa Indonesia  for Beginners)  

           ฝกทักษะท้ัง 4 อยางบูรณาการ   ศกึษารปูประโยคและไวยากรณพ้ืนฐานเนน 

ฝกบทสนทนาท่ีใชในชวีติประจําวัน  ไดแก  การทักทาย  การแนะนาํตน  การบอกเวลา   

การซื้อของ  เปนตน  การอานฝกอานขอความสัน้ ๆ   สามารถสรุปและตอบคําถามได    

การเขียนประโยคงาย ๆ ได 

           Practice of four integrated language skills, study on basic  Indonesia   

structures and grammar focusing on speaking in daily life situations such as  

greetings, making introductions, telling time and buying things, practice of  

reading short massages, making conclusion and answering questions and simple  

Indonesia  sentence writing 
 

        1.2  กลุมวชิามนุษยศาสตร 
 

2522203        คุณธรรม นําความรู                         3(2-2-5)    

                     (Knowledge Led Morality) 

                                ความคดิรวบยอดเชงิวสิัยทัศน  ทฤษฏี  หลักการ  กระบวนการและยุทธศาสตร   

การพัฒนาการเรยีนรูของมนุษย  การคิดเชงิสรางสรรค  การพัฒนาสุขภาพกายและ 

จติใจ  สตปิญญา  ภาคภูมิใจในความเปนไทย  สํานกึในหนาท่ีพลเมืองด ีมีคุณธรรมนาํ 

ความรู  จริยธรรมและวัฒนธรรมในการดํารงชีวิต  มีคุณภาพชีวิตท่ีดีมีศักดิ์ศรีของ 

ความเปนมนุษย  รับผดิชอบตอบานเมือง  สรางสาํนกึในการอนรัุกษทรัพยากรธรรมชาต ิ

สิ่งแวดลอมและพลงังาน  รูจักการพึง่พาตนเอง  ใฝรูและเรยีนรูดวยตนเองอยางตอเนื่อง    

บูรณาการทฤษฏีสูการปฏบัิตไิด 

         Concepts of vision, theories, principles; process and strategies for learning 

development; creative thinking; intellectual, physical and mental development; being 

proud of Thai citizens; being aware of good citizenship; Thai citizens with knowledge 

leaded by morality and culture for living, good quality of life; responsibility for society; 

being aware of natural resources and energy conservation; self-sufficiency; regular self-

study; and integration of theories into practice 



 

 

 

รหัสวชิา    ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา                             หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

 

1500104 ความจรงิของชีวติ        3(3-0-6) 

  (Meaning of Life) 

           ใหเขาใจถงึการศกึษาความจรงิของชวิีต  ความหมายของชวีติ  การดาํรงชวิีตใน 

สังคมปจจุบันและโลกยุควิทยาศาสตรและเทคโนโลยีสารสนเทศ  การนําเอาความจรงิ 

ตามหลักศาสนธรรมและหลกัวิถพุีทธ  ไปประยุกตใชในการแกปญหาและพัฒนาปญญา  

ชวีติและสงัคม  การพัฒนาคุณธรรมและจรยิธรรมตามหลักศาสนธรรมชวีติท่ีมีสันตสิุข  

และสังคมท่ีมสีันตภิาพ 
 

             Understanding a study on meaning of life, definition, living in present society 

including in science and information technology era, application of Buddhism doctrine 

and   Buddhism principles for problem solutions and development of intellect, life and 

society, development of morality and ethnics based on the Buddhism doctrine for 

peaceful society 

 

1500111         สุขภาวะในการดําเนนิชีวติ                                               3(3-0-6) 

                    (Well-being for Living) 

            ความหมายและขอบขายของเพศศกึษา  ความสําคัญและความจําเปนในการ- 

เรยีนเพศศกึษา  ความรูเรื่องเพศวถิแีละองคประกอบเรือ่งเพศ  พัฒนาการของมนษุย   

สัมพนัธภาพทางเพศ  ทักษะสวนบุคคล  พฤตกิรรมทางเพศและการแสดงออกสุขภาพ 

ทางเพศ  สังคมและวัฒนธรรมท่ีมีบทบาทในการหลอหลอมวิถทีางเพศ  กระบวนการ 

สงเสรมิการเรยีนรูเรื่องเพศ 

             Meaning and scope of well-being for life and the usefulness of  

studying well-being including sexual well-being such as human growth, sexual  

relations, personal skills, sexual behavior and how to reveal sexual well-being.    

Social and cultural sectors affecting sexual well-being instructional process 



 

 

รหัสวชิา    ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา                             หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 
 

2000103    สุนทรยีภาพของชวีติ                          3(2-2-5)       

                (Aesthetic  Appreciation) 

            จําแนกขอตางในศาสตรทางความงาม  ความหมายในสุนทรยีศาสตรเชงิการ 

คิดกับสุนทรยีศาสตรเชงิพฤตกิรรมโดยสังเขป  ความสาํคัญของการรับรูกับความเปนมา 

ของศาสตรทางการเห็น  (The Art of Imagery) ศาสตรทางการไดยนิ (The Art of Sound) 

และศาสตรทางการเคลื่อนไหว  (The Art of Movement) สูทัศนศลิป (Visual Arts) ศลิปะ   

ดนตรี (Musical Arts) และศิลปะการแสดง (Performing Arts) ผานข้ันตอนการเรียนรู 

เชงิคุณคาจาก (1) ระดับการรําลกึ (Precognitive)  (2) ผานข้ันตอนความคุนเคย (Acquainted) 

และ (3)  นําเขาสูขัน้ความซาบซึ้ง  (Appreciative)  เพื่อใหไดมาซึ่งประสบการณของ 

ความซาบซึ้งทางสุนทรยีภาพ  (Aesthetic  Appreciation) 
 

     Identification of aesthetical science, definition of thinking aesthetic and 

behavioral aesthetic in brief, importance of introductory perception of the art of 

imagery, the art of sound, the art of movement, visual  arts, musical arts,  and 

performing arts through learning processes of 1) precognitive level, 2) acquainted 

level, 3) appreciative level  for getting experience in aesthetic appreciation 
 

 

2500101   พฤติกรรมมนุษยกับการพัฒนาตน              3(3-0-6) 

               (Human Behavior and Self  Development) 

           พฤตกิรรมมนุษยและสาเหตุปจจัยแหงพฤติกรรม  การพัฒนาตนเองของ 

มนุษย  มนุษยสัมพันธเพ่ือการทํางานรวมกันและการอยูรวมกันอยางเปนสุข 
 

            Human behavior and casual factors of behavior, human self development, 

human relations for teamwork and peaceful society 



 

 

รหัสวชิา       ช่ือและคําอธิบายรายวชิา                               หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 
 

           1.3  กลุมวชิาสังคมศาสตร 
 

2500102 วถิไีทย                            3(3-0-6) 

                    (Thai Living) 

ลักษณะสังคม วัฒนธรรมและประเพณไีทย  การเปลี่ยนแปลงของสังคมไทย 

ความสาํคัญของประวัติศาสตรไทย  ประวัติศาสตรทองถิ่น  กระบวนการศึกษา

ประวัตศิาสตรทองถิ่น  การเมืองการปกครองไทยในปจจุบัน  รัฐธรรมนูญแหงราชอาณา -

จักรไทยฉบับปจจุบัน   การบรหิารราชการแผนดนิและการปกครองทองถิน่  ปญหา

สังคม  กระบวนทัศน  อดตี  ปจจุบัน  อนาคต 
 

Types of society, culture and Thai traditions, change of Thai society, 

importance of Thai history, local history, learning process of local history, present 

Thai government and politics, constitutions of Kingdom of Thailand, national and local 

administration, social problems, past, present and future paradigm  
 

2500107         อาเซยีนศกึษา                                                             3(3-0-6) 

                    (ASEAN Study) 

          ประวัตคิวามเปนมา พัฒนาการประชาคมอาเซยีน กลไกอาเซยีน ปฏิญญาวา 

ดวยความรวมมืออาเซียน  กฎบัตรอาเซียน  วิสัยทัศน  วัตถุประสงค  เปาหมาย   

โครงสรางภาพรวม ท่ีมาคําศัพทและท่ีมาของ  AFTA  เขตการคาเสรแีละสภาพเศรษฐกจิ 

พ้ืนฐานประชาคมอาเซยีนและเหตผุล  องคประกอบของประเทศรวมเจรจาท่ีมีผลกระทบ 

ตอประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีนและประเทศไทย การสรางสังคมไทยสูประชาคมอาเซยีน  
 

History, development of ASEAN Association, ASEAN mechanism, declaration 

of ASEAN cooperation, ASEAN Charter, vision, objectives, goals, structure, origin of 

vocabulary and AFTA, Free Trade Area and economic infrastructure, ASEAN 

Association and rationale, components of partner countries affecting the economy of 

ASEAN Association and Thailand, changing Thai society for ASEAN Association 
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2500103      วถิโีลก                                                                         3(3-0-6) 

                   (Global  Living) 

  สภาพเศรษฐกจิสังคม  การเมือง  การปกครองของโลกปจจุบัน  ผลกระทบจาก

สภาพเศรษฐกจิสังคม   การเมือง  การปกครองของโลกตอสงัคมไทย   การปรับตัวของ

สังคมไทยตอการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก   เนนกลุมตางๆ ในโลก (ยุโรป  อาเซียน) 

วิเคราะหทิศทางอนาคตของเศรษฐกจิโลกได  
 

          Situations of current  economy, society, politics and government, effects of 

global economy, society, politics and government on Thai society, adaptation of Thai 

society accordance with global change focusing on countries from different parts of the 

world (European countries, Asian countries), analysis of future economic directions 
 

2500109      วถิชีีวติเศรษฐกิจพอเพียง                                                 3(2-2-5)   

                    (Self-Economic Sufficiency)  

                                วิเคราะห  สังเคราะหและฝกปฏิบัติเกี่ยวกับความหมาย  ความสาํคัญและ 

แนวทางพัฒนาวิถชีวิีตตามแนวปรัชญาเศรษฐกจิพอเพยีง  อันเนื่องมาจากพระราชดาํร ิ

ในพระบาทสมเดจ็พระเจาอยูหัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราช  เพื่อใหตระหนกัในความสาํคัญ    

มีความรู ความเขาใจในความหมายของปรัชญาเศรษฐกจิพอเพยีง ภูมิปญญาทองถิ่น    

สามารถนาํหลักการ และแนวทางพัฒนาไปใชในการพัฒนาวถิชีวีติของตนเอง  พัฒนา 

องคกรและชุมชนไดอยางพอด ี  พอเพียงและย่ังยืน  มกีารศกึษาดงูาน ในระดบัทองถิ่น 

ท่ีประสบความสาํเร็จเพ่ือใหเห็นแนวทางปฏิบัติท่ีแทจรงิ หรือปฏิบัตจิรงิในครัวเรือน 

(เนนเนื้อหาการปรับใชใหสอดคลองกับโปรแกรมวชิาท่ีสอน) 
 

   Analysis, synthesis and practice of meaning, importance and strategies  

for living development based on the self-economic-sufficiency philosophy of His 

majesty King Bhumibol Adulyadej emphasizing on the importance, knowledge, 

understanding of  the philosophy, local wisdom, application of the principles and 

strategies for self-living development, sufficient and sustainable development for 

organizations and communities, study visit to successful community for practical 

guidelines (Contents should be related to   the fields of students)  



 

 

รหัสวชิา       ช่ือและคําอธิบายรายวชิา                              หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัต-ิคนควา) 
 

2500108  ชีวติกับส่ิงแวดลอม                3(3-0-6) 

  (Human Being and Environment) 

ความหมาย  ความสําคัญของทรัพยากรธรรมชาต ิ สิ่งแวดลอม  ความสัมพันธ

เชงิระบบระหวางมนษุยกับสิ่งแวดลอม  การพัฒนาและการใชทรัพยากรธรรมชาต ิ การ

อนุรักษความหลากหลายทางชวีภาพในทองถิ่น  การดาํเนนิกจิกรรม  โดยใชวิทยาศาสตร

และเทคโนโลยีท่ีมีผลกระทบตอสิ่งแวดลอมและพลงังาน  การสงเสรมิ  บํารุงรักษาและ

คุมครองคุณภาพสิ่งแวดลอมและทรัพยากรธรรมชาต ิ ใหตระหนักถงึการใชทรัพยากร

อยางรูคุณคา การใชพลังงานทดแทน  ภาวะโลกรอน  ความเกี่ยวของเชื่อมโยง ผลกระทบ

ท่ีเกดิขึ้นจากภาวะโลกรอน  ตามหลกัการพัฒนาที่ย่ังยนื  
 

 Definition, importance of natural resources, environment, systematic relations 

between human being and environment, development and use of natural resources, 

preservation of local biodiversity, activity conduction by using science and technology 

affecting environment and energy, promotion, maintenance, and preservation of 

environment and natural resources quality focusing on effective and efficient use of 

natural resources, use of alternative energy, global warming, concerns and effects of 

global warming based on the principles of sustainable development 
 

 

2541204   มนุษยกับธรรมชาติ        3(3-0-6) 

                    (Man and Nature) 

                    วิวัฒนาการและปฏิสัมพันธระหวางสังคมมนษุยกับธรรมชาต ิ การเปลี่ยนแปลง 

                     แนวโนมระบบธรรมชาต ิ วถิกีารเปลี่ยนแปลงของมนุษยและธรรมชาต ิ ปญหาระหวาง 

                     มนุษยกับธรรมชาต ิ ภาวะวิกฤตทางธรรมชาต ิ ผลกระทบจากภัยธรรมชาต ิ การดาํรง 

                     อยูรวมกันกับธรรมชาติไดอยางยั่งยืนและสันตสิุขท่ังในระดบับุคคล  ประชาคมทองถิ่น    

                     ประชาคมโลก 
 

           Evolution and interaction between man and environment, change of nature 

system, ways of change of man and nature, problems of man with nature, natural 

crisis, effects of natural disasters, sustainable and peaceful living with nature at 

personal, local and global levels 
 



 

 

รหัสวชิา       ช่ือและคําอธิบายรายวชิา                              หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัต-ิคนควา) 
 

                   1.4  กลุมวชิาคณิตศาสตร  วทิยาศาสตรและเทคโนโลย ี
 

4000107    เทคโนโลยสีารสนเทศเพ่ือชวีติ               3(2-2-5) 

           (Information Technology for Life) 

          ระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ  คอมพิวเตอรท่ีมีอิทธิพลกระทบตอชวีติและสงัคม 

การใชงานเทคโนโลยีสารสนเทศ  ไดแก  เครื่องอุปกรณคอมพิวเตอร  การประมวลผล 

ขอมูล  การจัดการงานขอมูล  การแสวงหาความรูและการสื่อสารขอมูลบนระบบเครอืขาย 

คอมพิวเตอรจากระบบฐานขอมูล  และแหลงขอมูลตาง ๆ  สําหรับการศกึษาคนควา  

การทํารายงาน  การนาํเสนอผลงานและการดาํรงชวิีตประจําวนัอยางมีประสทิธิภาพ  

รวมถงึการเคารพสทิธิทางปญญา 

 Information technology system, influence of computer on life and society, 

practical use of information technology, computer equipment/tools, 

information management, searching for knowledge and communication through 

computer networks from database and various sources of information for searching 

information, writing report, presentation and efficient living including respect of 

intellectual right 

4000106   การคดิและการตัดสินใจ              3(2-2-5) 

           (Thinking and Decision  Making) 

  หลักการและกระบวนการคิดของมนุษย  ความคิดสรางสรรค  การวเิคราะห  

ขอมูล  ขาวสาร  ตรรกศาสตร  การใหเหตุผล  กระบวนการตัดสินใจ  กระบวนการ 

แสวงหาความรูทางวทิยาศาสตร  สมการเชงิเสน  และการประยกุตใชในการแกปญหา 

ในชวิีตประจําวัน 
 

 Principles and thinking process of man, creative thinking, analysis of 

information, logics, reasons, decision making process, searching processes of 

scientific knowledge, linear equation and practical application for problem solutions  

in daily life 



 

 

 

รหัสวชิา       ช่ือและคําอธิบายรายวชิา                              หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัต-ิคนควา) 
 

 

4000114   วทิยาศาสตรเพ่ือคุณภาพชีวติ                3(2-2-5)        

                    (Science for Quality of Life) 

                                กระบวนการพัฒนาวิทยาศาสตร   เทคโนโลยี   การนาํความรูทางวทิยาศาสตร 

 มาประยุกตใชในการพัฒนาคุณภาพชวีติ  ใหดํารงอยูอยางมสีุขมีประสทิธิภาพโดยตระ- 

หนักถึงผลกระทบของความกาวหนาทางวิทยาศาสตรท่ีมีตอมนุษย  สภาพแวดลอม     

สังคม  การเมืองและวัฒนธรรม  นําความรูทางวิทยาศาสตรมาประยกุตใชเพื่อคุณภาพ 

ชวีติ 

            Process of scientific and technological development; application of science 

for life quality development; happy and efficient living regarding the effects of 

modern science and technology on man, environment, society, politics and culture; 

application of scientific knowledge for quality of life 
 

4083202   กีฬาเพ่ือสุขภาพ          3(2-2-5) 

           (Sports  for  Health) 

                      ความหมาย  ขอบขาย  วัตถุประสงคและคุณประโยชนของการออกกาํลงักาย 

และการเลนกฬีาเพื่อสุขภาพใหสอดคลองกับเพศและวัย  สภาพรางกาย  สภาพเจ็บปวย 

การวางแผน  ตลอดจนการติดตามผลการออกกาํลังกายและกีฬาเพ่ือสุขภาพ  ศกึษา 

ความสัมพันธของปจจัยที่มีสวนสงเสริมสุขภาพ  เชน  อาหาร  อารมณ  สิ่งแวดลอม   

สุขภาพสวนบุคคล  รวมท้ังการฝกกฬีาเพ่ือสุขภาพในสถานบรหิารรางกายและศูนยฝก 

กฬีา 

Definition, scope, objectives and benefits of healthy exercises and 

sports regarding age and gender, body, sickness symptoms, planning including 

following up getting exercises and sports for health, study on relation of factors 

affecting health promotion such as food, emotion, environment, personal health 

including playing sports for health in fitness centers and sport centers 
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2)  หมวดวชิาเฉพาะดาน 

   2.1  กลุมวชิาแกน      

3503101   กฎหมายธรุกิจและภาษีอากร                                  3(3-0-6) 

    (Business Laws  and  Taxation) 

  หลักการท่ัวไปของเอกเทศสัญญาบางประเภทตามประมวลกฎหมายแพงและ

พาณิชย  ไดแก  ซื้อขาย  เชาซื้อ  จํานอง จํานํา  การจัดตั้งธุรกิจแบบตางๆ รวมไปถึงความรู

ทางกฎหมายแรงงาน  และวิธีการจัดเก็บภาษีอากร  ตามประมวลรัษฎากรท่ีบังคับใชใน

ปจจุบัน 

        General principles of contracts according to civil law and commercial  laws, such 

as sales and purchases, hire purchases, mortgages, and pawns; establishment of business 

organizations; knowledge of labor laws; taxation relying on the Revenue Code or Fiscal 

Code   

3503901  การวจิยัทางธุรกิจ                                                        3(2-2-5) 

    (Business Research) 

  ความหมาย บทบาท  ความสําคัญและประโยชนของการวิ จัยทางธุ รกิจ  

จรรยาบรรณของนักวจัิย  ประเภทของการวจัิยทางธุรกจิ  ขัน้ตอนการวจัิย  การเลือกปญหา

การวจิัย   การกําหนดจุดมุงหมาย  การต้ังคําถามในการวิจัย  ประชากร  กลุมตัวอยาง  ตัว

แปร  เทคนิคการต้ังสมมติฐาน การเลือกรูปแบบการวิจัย  เครื่องมือ  วิธีการเก็บรวบรวม

ขอมูล  สถติิที่สอดคลองกับการวจัิยแบบตาง ๆ    การวเิคราะหขอมูล  การนําคอมพวิเตอรเขา

มาใชในการเตรยีมขอมูล  ประมวลผลขอมูล   การเขยีน  เคาโครงการวจิัย  การเขยีนรายงาน

การวจิัยและการประเมนิผลการวจัิย 

  The  role and importance of business research. The  ethics of research. Type of 

business research. The operation.  The research problems. The purpose The questions in 

the study population for the technical hypothesis. The classification tools to collect 

information. The statistics are consistent with other research data. The computer was used 

to prepare the data. Process  of writing a research proposal paper writing,  research and 

assessment  research.  



 

 

รหัสวชิา        ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา        หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

3521104    หลักการบัญชีข้ันตน                3(2-2-5) 

      (Principles of Accounting) 

  หลักการบัญชี  กระบวนการบันทึกบัญชี การจัดทํากระดาษทําการ การ

ปรับปรุงรายการบัญช ี การปดบัญชีและการจัดทํางบการเงินของกิจการขายสินคา  

กจิการผลติสนิคา และกจิการใหบรกิาร รวมถงึการจัดทําสมุดรายวันเฉพาะ บัญชคุีม

ยอดและบัญชยีอย 

  Accounting principles and accounting procedures. The preparation of the 

paper. Update transactions. Closing and preparation o f financial statements of 

the Company's products. Manufacturing operations. And provide the service. 

Including the preparation of special journals. Control accounts and subsidiary 

accounts. 

3524308   การบัญชีเพ่ือการจัดการ                          3(2-2-5) 

     (Accounting for Management) 

 รายวชิาที่ตองเรยีนมากอน  :  3521104  หลักการบัญชีข้ันตน  

   แนวคดิทางการบัญชเีพ่ือการจัดการ การจําแนกประเภทตนทุน การวิเคราะห

ตนทุนจํานวน และกําไร การงบประมาณ  งบประมายืดหยุนได  ตนทุนมาตรฐาน และ

การวิเคราะหผลตางการบัญชตีามความรับผิดชอบ  การกระจายอํานาจ  งบประมาณ

จายลงทุน  การวเิคราะหตนทุนเพ่ือการตัดสินใจและการวัดผลการปฏิบัติงาน รวมถึง

การจัดทํางบกระแสเงินสด 

   The concept of management accounting. Classification of costs. Total costs 

and profit analysis, budgeting and budget flexibility. The standard cost. And variance 

analysis, responsibility accounting. Decentralization The investment budget. Cost 

analysis for decision making and performance measurement. Include a statement of 

cash flows. 



 

 

รหัสวชิา        ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา        หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

3531101   การเงินธุรกิจ                       3(3-0-6) 

    (Business Finance) 

    วชิาท่ีตองเรยีนมากอน : 3521104 หลักการบัญชข้ัีนตน  

  ขอบเขต  ลักษณะ  บทบาทและหนาที่ของฝายการเงินในธุรกิจ  ตลอดจน

เปาหมายและความสาํคัญของการเงินธุรกจิ  โดยเนนใหเขาใจถงึหลักการเบ้ืองตนในการ

จัดสรรเงนิทุนภายในธุรกจิ  การจัดหาเงินทุนมาเพ่ือใชในการดําเนนิการของธุรกจิ   การ

วางแผนการเงนิท่ีเกี่ยวกับการเริ่มลงทุนกจิการ  การขายกจิการ  การเพิ่มทุน  นโยบาย

การจัดสรรกําไรและเงนิปนผล 

      The role and functions  of the finance department. The goals and the importance 

of business finance. Focusing on understanding the  fundamental  principles in the 

allocation of capital  budget within the business. Funding to  be used in the operation of 

the business. Financial planning with investment   from the sale of business capital 

gains and dividends are allocated distribution. 

3541101    หลักการตลาด                                            3(3-0-6) 

     (Principles of Marketing) 

  ความหมายและความสําคัญของการตลาด  ในฐานะเปนกิจกรรมหลักทาง

ธุรกจิอยางหนึ่งโดยกลาวถงึแนวทางการศกึษา  แนวความคิดหรอืปรัชญาทางการตลาด  

สวนผสมทางการตลาด  ระบบการตลาดและเปาหมาย  แรงจูงใจ   พฤติกรรมผูบริโภค  

ความเขาใจเกี่ยวกับสวนผสมการตลาดและประเภทของตลาด 

  The meaning and importance of marketing. According to the main business  

operating activity is one approach to education. Marketing concept or philosophy. 

Marketing acquisition. The target market and consumer incentive motivation. 

Understanding about the integration acquisition of markets and marketing. 



 

 

รหัสวชิา        ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา        หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 
 

3561101 องคการและการจัดการ                          3(3-0-6) 

    (Organization and Management) 

  ลักษณะโครงสรางขององคการธุรกิจท่ัวไป  การวางแผน  การจัดสายงาน

หลักเกณฑและแนวความคิดในการจัดตั้งองคการธุรกิจ  ลักษณะประเภทของการ

ประกอบธุรกิจ  หลักการบริหารและหนาท่ีสําคัญของฝายบริหารทุก ๆ  ดานการ

วางแผนจัดคนเขาทํางาน  การสั่งการ  การจูงใจคนทํางาน การควบคุมปฏบัิตงิานตาง ๆ  

ใหบรรลุเปาหมายและนโยบายท่ีตัง้ไว  

  The organizational structure of the business plan requirement for the 

establishment of rules and concepts in business organizations. The type of business. 

Principles and functions of the management of all perspective dimension of planning, 

staffing, commanding & ordering, motivating people to work efficiently. Control the 

various goals and policies setting attainment 

 

3561204 ความรูเบื้องตนเก่ียวกับการประกอบธุรกิจ             3(3-0-6)    

(Introduction to Business Operation)      

                 รูปแบบการจัดตัง้ธุรกจิ  ไดแก  เจาของคนเดยีว  หางหุนสวน และบรษัิทจํากัด  

ลักษณะสภาพแวดลอมของธุรกจิ  กจิกรรมทางธุรกจิดานการผลติ  การตลาด  การเงิน 

การบัญช ีและการบรหิารบุคคล กฎหมายที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางธุรกิจ แนวคิดใน

การประกอบธุรกจิ ประเภทของธุรกจิ ความสําคัญและบทบาทของการประกอบธุรกิจ

ในสังคม ผลกระทบของสภาพแวดลอมท่ีมีผลตอธุรกิจ จุดมุงหมายของการประกอบ

ธุรกจิ บรรษัทภิบาล  และจรรยาบรรณในการประกอบธุรกจิ  รวมถงึความรูดานธุรกิจ

ระหวางประเทศและโลกาภวัิฒน  



 

 

รหัสวชิา        ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา        หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา)             
 

 Business formalization, including sole propriaettorship, partnership, and 

company limited; charecteristics of business environments; business activity; 

production, marketing, finance, accounting, and personnel management and role   

of business entrepreneurship in society; effects of environments on business 

entrepreneurship; corporate governance and ethics for business entreneurship 

;knowledge forinternational business and globalization  
 
 

3563208        การจดัการการผลิตและการปฏบิัตกิาร                             3 (3-0-6)     

   (Production and Operation Management) 

การจัดการระบบการผลติ  ท้ังในดานการผลติในโรงงานอุตสาหกรรมและการ

ผลติในรูปแบบของการบรกิาร  เชน การเลอืกทําเลท่ีตัง้โรงงาน   การวางผังโรงงาน  

การออกแบบ   การตดิตัง้เครื่องจกัรและอุปกรณ  การออกแบบผลติภัณฑ  การจัดหา

วัตถุดบิ การบรหิารเวลาและคาจาง  การกําหนดมาตรฐานงาน   การปรับปรุงงานและ

การควบคุมคุณภาพการผลติ รวมถงึการนาํคอมพวิเตอรเขามาใชในการจัดการการผลติ 

Production system management for manufacturing and servicing business, 

such as location, factory plan and design, and installing machines and equipment; 

product design, providing materials, time and wage management, setting of task 

standard, task reform, and production quality control using the computer application 

system in production management 

3592109  เศรษฐศาสตรจุลภาค                           3(3-0-6) 

     (Micro-Economics)  

  ความหมายของเศรษฐศาสตร  ปจจัยการผลติ  พฤตกิรรมของผูบรโิภค  

พฤตกิรรมของผูผลติ   อุปสงค   อุปทาน   การกาํหนดราคาในตลาดประเภทตาง ๆ  

ของการจัดสรรคาตอบแทนใหแกปจจัยการผลติในรูปคาเชา  คาจาง  ดอกเบี้ย  กําไร

และบทบาทของรัฐในทางเศรษฐกจิโดยท่ัวไป 



 

 

รหัสวชิา        ช่ือและคําอธิบายรายวชิา        หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา)    

          

         The definition of economics.  Factor of production Behavior of consumers. 

Behavior of the production, supply, demand and pricing in the market for different 

types of remuneration to the allocation of inputs in the form of rents, wages, interest 

income and the role of government in the economy typically.  

3592110 เศรษฐศาสตรมหภาค                                                     3(3-0-6) 

    (Macro-Economics)  

  พฤตกิรรมของปจจัยทางเศรษฐกิจตางๆ ซึ่งเปนตัวกําหนดรายไดประชาชาต ิ 

เชน   พฤตกิรรมสวนรวมของการบริโภค  การออกตราสาร  การลงทุน   บทบาทของ

รัฐบาล   การวาจางทํางาน  ระดับเงินเฟอ   เงินฝด   การคลัง   นโยบายการเงิน   

การคาระหวางประเทศและการพัฒนาเศรษฐกจิ 

  Behavior of various economic factors. Which determines the collaborative 

behavior of the national income, consumption, investment instruments, the role of 

government. Employed. Inflation and  deflation, fiscal policy. Internationa Trade and 

Economic Development prospect. 
 

3593301 การวเิคราะหเชิงปรมิาณ       3(3-0-6) 

                    (Quantitative Analysis) 

           การนาํเทคนคิทางคณติศาสตรมาประยุกตใชเพ่ือการวิเคราะหและตัดสนิใจ 

ทางธุรกจิ เชน ระบบสมการเสนตรง ปญหาการขนสง ปญหาการแจกงาน รูปแบบสนิคา 

คงคลัง กราฟ การวเิคราะห   มาคอฟ  การจําลองเชงิคณติศาสตร  และทฤษฎเีกม เปนตน 

Applications of mathematical techniques for business decision making such 

as linear programming transportation problem, assignment problem, inventory 

model, Marko model simulation and game theory 



 

 

รหัสวชิา        ช่ือและคําอธิบายรายวชิา        หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา)    
 

4112105    สถติิธุรกิจ                                                               3(3-0-6) 

     (Business Statistics) 

  ความรูท่ัวไปเกี่ยวกับสถิติและการนาํความรูไปประยุกตใช  ไดแกการเก็บ

รวบรวมและการนําเสนอขอมูล  การวเิคราะหขอมูลเบ้ืองตน  ตัวแปรสุมและการแจก

แจงความนาจะเปนของตัวแปรสุมประชากรและการสุมตวัอยาง  การประมาณคา  การ

ทดสอบสมมตฐิาน  การทดสอบ  ไคสแควร  การวิเคราะหความแปรปรวน  สถตินิอน

พาราเมตรกิ  การวิเคราะหสหสัมพันธและการถดถอย   อนุกรมเวลา   เลขดัชน ี 

การพยากรณและการตัดสนิใจทางธุรกจิ 

  General knowledge of statistics, and knowledge dissemination. Including 

collecting and manipulating data.  Preliminary data analysis. Random variables 

and feasibility distributions of random variables research, population and sampling, 

estimation, hypothesis testing, chi-square test, analysis of variance. Non-

parametric statistics. Correlation coefficient and regression analysis, time series  

dummy index numbers, forecasting, and business decisions. 
 

              2.2 กลุมวชิาเอกบังคบั 
 

3542105   พฤติกรรมผูบรโิภค                                          3(3-0-6) 

     (Consumer  Behavior) 

     วชิาที่ตองเรยีนมากอน  :  3541101   หลักการตลาด 

      บทบาทและความสําคัญของการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคท่ีมีผลตอ

ความสําเร็จทางการตลาด  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอผูบริโภคทั้งปจจัยสวนบุคคลและ

ปจจัยภายนอก แบบจําลองการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค พฤติกรรมการซื้อ 

กระบวนการตัดสินใจซื้อ กระบวนการเรียนรู การรับรูเจตคติ  การจูงใจ   แนวโนม

พฤตกิรรมผูบรโิภคในอนาคต 



 

 

รหัสวชิา        ช่ือและคําอธิบายรายวชิา        หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา)    
 

             The role and importance of studying consumer behavior that affect 

marketing success. Factors influencing consumers' personal factors and external 

factors. Model of consumer behavior. Purchasing behavior. The decision to buy. 

Learning process Perceptions, attitudes, motivation, trends in consumer behavior in 

the future 
 

3542107   นโยบายผลิตภัณฑและราคา        3(3-0-6) 

    (Product  and  Price  Policies) 

    วชิาท่ีตองเรยีนมากอน  :  3541101  หลักการตลาด 

  ความหมายและความสําคัญของผลติภัณฑและราคาท่ีมตีอความสําเร็จทาง

การตลาด..แนวความคิดตาง.ๆ...ของผูบริหารในการวางแผนและกําหนดนโยบาย

ผลติภัณฑและราคาประเภทตาง ๆ  ของผลติภัณฑ  การกําหนดสวนประสมผลติภัณฑ..

บทบาทและหนาท่ีความรับผดิชอบของผูจัดการผลติภัณฑ...การพัฒนากลยุทธการตลาด

เกี่ยวกับผลติภัณฑและราคาใหสอดคลองกับวงจรชีวิตผลิตภัณฑ...การออกแบบบรรจุ

ภัณฑ...และนโยบายตราสนิคาเพ่ือความไดเปรยีบในการแขงขัน....การพัฒนาผลิตภัณฑ

ใหม แนวคิดเกี่ยวกับราคา นโยบายราคา กระบวนการกําหนดราคา  ปจจัยท่ีตอง

พิจารณาในการกําหนดราคาและกลยุทธการกําหนดราคา 

   The meaning and importance of the products and prices are the success 

of marketing concepts. Other of management planning and policy formulation 

products and different types of products, the product mix. roles and responsibilities 

of managers  product development and product marketing strategy and product life 

cycle and a packaging design for brands to gain a competitive advantage  to 

develop new products. Idea about the price policy for the pricing. The factors to 

consider in pricing and pricing strategies. 

 

 

 

 



 

 

รหัสวชิา        ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา        หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา)    

 

3542302 การบรหิารชองทางการจดัจําหนาย             3(3-0-6) 

    (Distribution  Management)   

    วชิาท่ีตองเรยีนมากอน  :   3541101  หลักการตลาด    

               หนาท่ีทางการตลาด..และกจิกรรมท่ีเกี่ยวของกับระบบการจัดจําหนายดานการ

ขนสง การคลังสินคา การบริหารสินคาคงคลัง .กระบวนการเลือกชองทางการจัด

จําหนาย..และเคลือ่นยายผลติภัณฑจากแหลงผลติไปสูผูบรโิภคคนสุดทาย  ลักษณะและ

วิธกีารดําเนนิงานของสถาบันธุรกิจประเภทตาง.ๆ  ที่เขามาปฏิบัติกิจกรรมเหลานี้  ซึ่ง

ประกอบดวย กลุมคนกลางประเภทตาง ๆ   การกระตุนและสงเสรมิคนกลางการควบคุม  

และการประเมนิผลระบบการจัดจําหนาย 

          Functions and activities related to marketing . distribution system of 

transportation. The warehouse. Inventory management.  Process, distribution 

channels .and moving products from producers to final consumers. The method of 

operation of different types of business. Other. The implementation of these 

activities. Which include Different types of intermediaries encouraging and promoting 

the middleman control. Evaluation and distribution system. 

 

3542310    การบรหิารการขาย       3(3-0-6) 

    (Sales  Management) 

 บทบาทและความสําคัญของการบริหารการขาย  การจัด รูปแบบและ

ความสําคัญขององคการฝายขาย  การบริหารบุคคลในสวนท่ีเกี่ยวกับการขายการ

ควบคุมและการจูงในพนักงานขาย...การวางแผนเกี่ยวกับการขาย  การพยากรณการขาย

การกําหนดโควตาและงบประมาณการขาย  อาณาเขตการขาย  การประเมินผลงาน

พนักงานขาย  รวมท้ังศลิปะการขาย 

     The role and importance of sales management. The format and  important 

of organization sales. Human resource management in relation to the sale of control 

and motivate the sales staff . Planning on selling. The sales forecasting and 

budgeting, sales quotas. Sales territory. Evaluation of jobs. The art of selling . 
 



 

 

รหัสวชิา        ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา        หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา)    
 

3542406  การส่ือสารการตลาดเชิงบรูณาการ                3(3-0-6) 

    (Integrated  Marketing  Communication) 

  ลักษณะทั่วไป และความสําคัญของการสื่อสาร   กระบวนการสื่อสารทางการ

ตลาด   การตัดสนิใจดานสวนประสมการสื่อสารการตลาด การโฆษณา การขายโดย

บุคคล  การสงเสรมิการขาย การใหขาวและประชาสัมพันธ  การตลาดทางตรง โดยมี

การผสมผสานเครือ่งมือการสือ่สารการตลาดใหเปนอันหนึ่งอันเดยีวกันรวมท้ังการวัดผล

การจัดการสื่อสารทางการตลาด    

           Nature and importance of communication. Marketing communication 

process. The mix of marketing communications, advertising   personal selling  Sale 

promotion Publicity and Public relations   Direct marketing. The combination of tools 

to provide unified communications market, including measures to manage marketing 

communications. 
 

3543101 การบรหิารการตลาด               3(3-0-6) 

    (Marketing  Management) 

    วชิาท่ีตองเรยีนกอน  :  3541101  :  หลักการตลาด 

            แนวความคิดและความสําคัญของการบริหารการตลาด  บทบาทหนาท่ีของ

ผูบริหารการตลาด  การวิเคราะห  การวางแผน  การควบคุม  และการจัดองคการ

การตลาด  การวิเคราะหโอกาสของการตลาด  โครงสรางตลาดและพฤติกรรมของ

ผูบรโิภค  การวัดและการพยากรณตลาด  การแบงสวนตลาด  การวางแผนกลยุทธทาง

การตลาดเกีย่วกับผลติภัณฑราคา  การจัดจําหนาย  การสงเสรมิการขายและการตลาด

ทางตรง  แนวโนมของการจัดการตลาดในอนาคต  รวมท้ังการวิเคราะหปญหาและ

กรณีศกึษาทางการตลาด 

               The concept and importance of marketing management. Role of management, 

marketing analysis, planning, control and  organization of the market.  Analysis of 

market opportunities. Market structure and consumer behavior. Measurement and 

forecasting the market. Market segmentation. Strategic planning, marketing and 

product prices Distribution .Promotion. And direct marketing. Tendency and forecast 

market. Including market  analysis and case studies analysis. 



 

 

รหัสวชิา       ช่ือและคําอธิบายรายวชิา        หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา)    

 

3543103   กลยุทธการตลาด        3(3-0-6) 

     (Marketing Strategy)   

                    หลักการและการวางแผนกลยุทธทางการตลาด  การวเิคราะหสภาพแวดลอมทัง้

ภายในและภายนอก วเิคราะหการแขงขัน การกาํหนดตลาดเปาหมาย การวางตําแหนง

ผลติภัณฑ การใชกลยุทธสาํหรับสวนตลาดแบบตาง ๆ กลยุทธสวนผสมทางการตลาด 

เนนแนวคิดใหมเรื่องกลยุทธทางการตลาด การประเมิน การควบคุมการวางแผนกลยุทธ

การตลาดและศกึษาบทความหรอืวารสารทางวิชาการท่ีเกี่ยวของกับกลยุทธการตลาด  

โดยมุงเนนใหผูเรยีนไดมองเห็นแนวทางและชัน้เชงิทางการตลาดเพ่ือนําหลกัการไป

ประยุกตกับอาชพีทางธุรกจิได  

                   Principles of marketing and strategic planning. Analysis of internal and 

external environment. Competitive Analysis. The target market. Product positioning. The 

strategies for various market segments.marketing mix strategies  . The new concept of 

marketing strategies . Evaluation  control  marketing planning and Education  academic 

journal or  articles related to marketing strategy. The study focused on the vision and 

Marketing tactic to bring the principles to be applied to a business. 
 

3543202   การวางแผนการตลาด                 3(3-0-6) 

     (Marketing  Plan) 

             บทบาทและความสาํคัญของการวางแผนการตลาดสําหรับธุรกจิ   กระบวนการ

วางแผนทางการตลาด  การวเิคราะหโปรแกรมทางการตลาด  การกาํหนดงบประมาณ  

การปฏิบัตติาม  แผนการตลาด  กระบวนการควบคุมและประเมินผล 

         The role and importance of planning for the business market. Marketing 

planning process. Analysis of the market. The budget. Implementation plan and 

evaluation process. 



 

 

รหัสวชิา       ช่ือและคําอธิบายรายวชิา           หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา)    
 

3544103   การตลาดระหวางประเทศ                                   3(3-0-6) 

   (International  Marketing) 

   วชิาท่ีตองเรยีนมากอน  :   3541101  หลักการตลาด    

             ลักษณะและความสําคัญของการตลาดระหวางประเทศ  ทฤษฏกีารคาระหวางประเทศ  

หลักการ แนวคดิและการจัดการการตลาดระหวางประเทศสําหรบัสินคาและบรกิาร  สภาพแวดลอม

และองคกรระหวางประเทศ  พฤติกรรมผูบรโิภคในตลาดระหวางประเทศ การตัดสินใจเลือกตลาด

ตางประเทศ ขั้นตอนกระบวนการสงออก การวางแผนกลยุทธการตลาดระหวางประเทศ การจัด

องคกรตลาดระหวางประเทศ การพัฒนาสวนประสมทางการตลาด การประเมนิผลและการควบคุม

การตลาดระหวางประเทศ วิธีการนําเขาและสงออก วิธีการชําระเงินในการคาระหวางประเทศ 

ตลอดจนเอกสารท่ีเกี่ยวของกับตลาดของประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน 

         Characterization and significance of international marketing. Theory of 

international trade principles, concepts and management of international marketing for 

products and services. Environment and international organizations. Consumer behavior in 

international markets. The decision to the international market. The export process. 

Strategic planning for international marketing. Organizing the international market. The 

marketing mix. Evaluation  and control of international marketing. The method of import 

and export. Payment in International Trade. As well as documents related to the ASEAN 

market. 
 

3544901   สัมมนาทางการตลาด      3(2-2-5) 

   (Seminar  in  Marketing) 

  วชิาที่ตองเรยีนมากอน..:..วชิาเอกของสาขาวชิาการตลาด 

      วิเคราะหสภาพและปญหาทางการตลาด ในธุรกิจประเภทตาง ๆ เกี่ยวกับระดับ

การวางแผนและการปฏิบัติการ  โดยศึกษาปจจัยตาง ๆ  ท่ีทําใหประสบความสําเร็จ  และ

ความลมเหลวในการดําเนินงานดานการตลาดเนนกิจการในประเทศไทย  และกิจการของ

ตางประเทศที่เขามาดําเนินธุรกิจในประเทศไทย  เพื่อฝกใหนักศึกษานําความรูทางดาน

การตลาดมาประยุกตใชใหสอดคลองกับปญหาท่ีเกิดข้ึน  โดยใชกรณีศึกษาประกอบเปนการ

อภปิรายแลกเปลี่ยนโดยการจัดสัมมนาทางการตลาดและจัดทํารายงานผลการสัมมนา 



 

 

รหัสวชิา     ช่ือและคําอธิบายรายวชิา   หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

 

                 Analysis and marketing problems. In different types and levels of planning 

and operations. By studying the factors that make it a success. And failure to carry 

out marketing activities in the country. And foreign affairs to conduct business in 

Thailand. To train students to apply their knowledge of the market applied to the 

problem. Using a case study of a roundtable organized by Marketing seminars and 

reports the results of the seminar 

 

3544902  การวจิยัการตลาด      3(2-2-5) 

    (Marketing Research)  

                    วชิาท่ีตองเรยีนมากอน  :  3503901  การวจิยัทางธุรกิจ  4112105  สถติธุิรกิจ    

                    3541101  หลักการตลาด 

             ความหมาย...ความสาํคัญของการวิจยัตลาด แนวคิดหลกัการท่ีเกี่ยวของกับ

การทําวิจัยตลาด  ประเภทของการวิจัยตลาด..กระบวนการทําวิจัยตลาด..การฝกปฏิบัติ

ใชเครื่องมือในการวิจัยการตลาด.. การสรุปผลและการนาํเสนอผลงานวจัิย  เนนวิจัยท่ี

แกปญหาทางการตลาดโดยฝกปฏิบตัทํิาวจัิยการตลาดจรงิตามระเบียบวธีิการวิจัย 

                The definition and  importance of market research. The principles involved 

in conducting market research. Types of market research, The process of market 

research. Practices used in marketing research. The Summary and presentation of 

research results. Focus on The market research solutions by Practice of marketing 

research methodology is based on research. 

 

 



 

 

รหัสวชิา     ช่ือและคําอธิบายรายวชิา   หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 
 

3562402         การบรหิารทรัพยากรมนุษย         3(3-0-6)  

…………………   (Human...Resource...Management)......................... 

        ความเปนมา  ทฤษฎีและหลกัการในการบรหิารทรัพยากรมนุษย  ขอบขายหนาท่ี

ความรับผดิชอบและข้ันตอนในการบรหิารทรัพยากรมนษุย..การวิเคราะหงาน...การงาน

แผนกาํลังคน  การสรรหา  การคัดเลอืก  การฝกอบรม  การพัฒนา  การประเมินผลและ

ปจจัยท่ีเกี่ยวของกับการบรหิารทรัพยากรมนุษย 

             The theory and principles of human resource management. Scope of Duties. 

Responsibilities and procedures for the management of human resources to the work 

plan, manpower analysis recruitment, selection, training, development and 

evaluation of factors related to human resource management 
                   

 

                   2.3 กลุมวชิาเอกเลือก  

1551615    ภาษาอังกฤษธุรกจิ                                                    3(3-0-6) 

     (English for Business) 

    ความเขาใจในการใชภาษาอังกฤษในเชงิธุรกจิ  เชน  การกรอกใบสมัครงานการ

เขียนจดหมายโตตอบ  การออกบัตรเชญิ  การโฆษณา  การใหขาวสารเกี่ยวกับงานดาน

ธุรกจิ  รวมทัง้การโตตอบและการตดิตอสื่อสาร   

         Understanding uses of English for business  purposes, such as application 

forms, correspondents, invitation cards, advertisements, business information, and 

communication. 
 

3542110 การตลาดเพ่ืออุตสาหกรรมทองเท่ียว                          3(3-0-6) 

     (Marketing  for  Tourism  Industry) 

        ความหมายและความสําคัญของตลาดการทองเท่ียว..สวนประกอบของตลาดเพ่ือ

การทองเที่ยว..การจัดลําดับความสําคัญของตลาดเปาหมาย..การวิเคราะหสถานการณ

และสภาพแวดลอมทางการแขงขัน..การวางแผนและกําหนดกลยุทธทางการตลาดเพ่ือ

อุตสาหกรรมทองเท่ียว 



 

 

รหัสวชิา     ช่ือและคําอธิบายรายวชิา   หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

 

   The meaning and importance of the tourism market, tourism market  

components The priority of the target market  of the situation and environment, 

planning and marketing strategy for the tourism industry 
 

3542111         การตลาดในภูมภิาคเอเชีย      3(3-0-6) 

    (Marketing in Asia) 

                 การนําความรูทางการตลาดไปประยุกตใชในการดําเนินธุรกิจในภูมิภาคเอเชีย  

การคนหาความตองการและพฤตกิรรมผูบรโิภคในภูมิภาคเอเชยี  การกําหนดเปาหมาย

การวิเคราะหโอกาสและอุปสรรคจากสภาพแวดลอมของประเทศไทยในภูมิภาคเอเชีย 

รวมท้ังการวิเคราะหจุดเดน  จุดดอย  ในการดําเนนิธุรกจิในภูมิในเอเชยี  เพ่ือกําหนดกล

ยุทธทางการตลาดในการดําเนนิธุรกจิ 

               Applied marketing knowledge to business operation  in Asia region ;   needs 

searching and consumer behavior in Asia region market targeting ; analysis  of 

opportunities and theats from national environments in Asia region ; inchuding 

analysis of strength and weekness of business 

 

3542112         การตลาดอนิเทอรเน็ต                3(3-0-6) 

     (Internet Marketing)  

              การดําเนนิการตลาดโดยใชอินเตอรเน็ต ขั้นตอนการดําเนินการตลาดโดยใช

อินเตอรเน็ต  การกําหนดกลยุทธสวนผสมทางการตลาดในการดําเนนิงานการตลาดบน

อินเตอรเน็ต  การสรางและการออกแบบเว็บไซดเพ่ือเปนสื่อในการตัดสินใจซื้อของ

กลุมเปาหมายทางการตลาดรวมท้ังจริยธรรมในการทําการตลาดโดยใชเครื่องมือทาง

อินเตอรเน็ต 

          The market using the Internet. The process of the market using the Internet. 

Marketing mix strategies in the marketing on the Internet. To create and design a 

website for the media to make the target market as well as ethics in marketing by 

using the Internet 



 

 

รหัสวชิา    ช่ือและคําอธิบายรายวชิา   หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

   

3542113         การตลาดเกษตร      3(3-0-6) 

     (Agricultural Marketing)  

                 ระบบและหนาท่ีการตลาดเกษตร  บทบาทและนโยบายของรัฐเกี่ยวกับตลาด

สนิคาเกษตร การรวมกลุมตลาดผลิตผลเกษตร  การกําหนดราคาสินคาเกษตร  การ

วิเคราะหตนทุนและสวนเหลื่อมของการตลาด  กระบวนการดําเนินงานทางการตลาด  

วิธกีารรวบรวมและการซื้อผลติภัณฑจากสมาชกิ  การจัดมาตรฐาน  การคัดชนิด การ

ตรวจคุณภาพ การเก็บรักษา การแปรรูป  สหกรณการเกษตรและสถาบันการตลาด

สนิคาเกษตร 

                 Agricultural marketing systems and functions. The role of government 

policy and market agricultural products. Agricultural market integration. Pricing of 

agricultural products. Analysis of costs and marketing margins. The marketing 

process .Collection of agricultural products and to purchase products from the 

members. The standards for the type of inspection, storage, processing, and 

agricultural cooperatives. Institute of Agricultural Marketing. 
 

3542311       การบรหิารการจัดสงสินคา                      3(3-0-6) 

      (Transportation) 

  ลักษณะ ระบบ ประเภทของการขนสง การกําหนดและขอปฏิบัตเิกี่ยวกับอัตรา

คาระวาง ขนสงในสภาพแวดลอมตาง ๆ  ในดานตนทุนคงที่ ตนทุนแปรผัน ตนทุน

ดําเนนิงานและการแขงขัน หลักการเลอืกใชบรกิารขนสง ผลกระทบของการขนสงท่ีดตีอ

วงการอุตสาหกรรมและการตลาด   บทบาทการขนสงในการพัฒนาประเทศ หนวยงาน

ท่ีเกี่ยวของกับการขนสง บทบาทของรัฐท่ีใหการสนับสนุนการขนสงประเภทตาง ๆ  

    The type of transport system. Identification and agreement on freight rates. 

Transport in the environment in the fixed costs, variable costs, operating costs and 

competition. Principle, to use public transport. The impact of good transportation and 

industrial markets. Roles of transportation in developing countries. Agencies involved 

in transportation. The role of government to support various modes of transportation 



 

 

 รหัสวชิา    ช่ือและคําอธิบายรายวชิา   หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

 

3542312       ศลิปะการขาย                            3(3-0-6) 

     (Salesmanship) 

       กระบวนการขาย...ศิลปะการขายและการใชศิลปะการขาย  พฤติกรรมของ

ลูกคา  และเทคนิคในการแกปญหาตาง ๆ  เกี่ยวกับลูกคา  การใชจิตวิทยาและมนุษย

สัมพันธในการประกอบวิชาชพีการขาย  การปรับปรุงตนเองใหมคุีณสมบัตขิองพนักงาน

ขายท่ีดตีลอดจนเรยีนรูถงึจรรยาบรรณและเจตคตขิองนักขาย 

        The sales process  the art of selling and using the art of selling. Behavior of 

customers. And techniques to solve problems related to the client. The psychology 

and human relations in professional sales. To improve the properties of a good sales 

as well as learn about the ethics and attitude of the sales. 

3542313  การตลาดทางตรง         3(3-0-6) 

    (Direct  Marketing) 

       หลักการ  และแนวคิด  ปจจัยท่ีมีผลกระทบในการเลือกใช  กลยุทธในการ

ดําเนนิการการตลาดทางตรงและวางแผนโดยใชฐานขอมูล..ชองทาง..งบประมาณในการ

ดําเนินการ..รวมท้ังกลยุทธและยุทธวิธีตาง.ๆ...ท่ีใชในการดําเนินการตลาดทางตรง..

ตลอดจนเทคนคิการประเมนิผลและการควบคุมปญหาและแนวทางแกไขสําหรับตลาด

ทางตรง  

       Concepts, principles and factors affecting the selection. Strategy and 

planning, direct marketing, using the channel data warehouse budget to implement 

the strategy and tactics, different equipment I used to carry out direct marketing  

strategy the technical evaluation and control problems and solutions for direct 

marketing. 



 

 

   รหัสวชิา       ช่ือและคําอธิบายรายวชิา   หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

 

3542404   การโฆษณาและการสงเสรมิการขาย      3(3-0-6) 

     (Advertising  and  Sales  Promotion) 

     วชิาท่ีตองเรยีนมากอน : 3542406  การส่ือสารการตลาดเชงิบรูณาการ 

       ความสําคัญของการโฆษณาและการสงเสริมการขาย  บทบาทของการตลาด  

ศกึษาพฤตกิรรมของกลุมเปาหมาย  เพ่ือกําหนดแผนงานและกลยุทธการทําโฆษณา

และการสงเสรมิการขาย   การรณรงคสรางสรรคและการวางแผนเกี่ยวกับการใชสื่อ

กําหนดวัตถุประสงค  งบประมาณและการประเมินผลการโฆษณาและการสงเสริม

การขาย  ศึกษาถึงผูมีหนาที่รับผิดชอบงานโฆษณา  และสงเสริมการขายตอสังคม

ตลอดจนกฎหมายท่ีเกี่ยวของกับการโฆษณาและการสงเสรมิการขาย 

             The importance of advertising and promotion. The role of the market. 

Behavior of the target audience. To formulate plans and strategies, advertising 

and promotion. The campaign creative and media planning and objectives. 

Budgeting and evaluation of advertising and promotion. Study the role of 

advertising. And promotion of social as well as laws related to advertising and 

promotion. 

 

3542405  การตลาดพาณิชยอเิล็กทรอนกิส      3(3-0-6) 

    (Electronic  Commerce  Marketing) 

        การจัดการทางการตลาดท่ีใชกบัการตลาดอินเตอรเน็ต  จติวทิยาการตลาดบน

เว็บไซด  กลยุทธในการสรางตราสินคาออนไลนและการสงเสริมตราสินคาท่ีมีอยูทาง

อินเตอรเน็ต  หลักการคาปลกีทางอิเล็กทรอนิกส  การกระตุนผูซื้อ  วิธีการในการเพ่ิม

กจิกรรมทางการตลาดทางอินเตอรเน็ต  การโฆษณาดวยแบนเนอร  การใชนติยสารและ

จดหมายขาวอเิล็กทรอนิกส  ซึ่งตองมีเทคนิคนําเสนอกลยุทธและเทคนิคการตลาด

ออนไลน  หัวขอหลักเกี่ยวกับการดําเนนิการในตลาดโลก  การตลาดออนไลนสาํหรับผูใช

ดวยการบริการท่ีมีความเปนสวนตัว  การดึงดูดใหมีผูมาเย่ียมชมและมีการสรางตรา

สนิคา 



 

 

รหัสวชิา       ช่ือและคําอธิบายรายวชิา   หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

 

        Marketing Manager for Internet Marketing. Psychology and Marketing on 

the Web. Strategy, branding, and brand promotion that is available on the Internet. 

The electronic retailer. Activation of the buyer. How to increase marketing activities 

on the Internet. Advertising banners. The magazine and electronic newsletter. The 

technique, which offers online marketing strategies and techniques. The main topics 

on the global market. Online marketing services available to users with privacy. To 

attract the visitors and branding 

3543104 การตลาดบรกิาร         3(3-0-6) 

 (Service...Marketing)                                                                                                            

...............ความหมายและความสาํคัญของตลาดบรกิาร..ลักษณะและขอบเขตของตลาด

บรกิาร  จําแนกประเภทของตลาดบรกิาร  วธีิวิเคราะหสถานการณ และสภาพแวดลอม

ของตลาดบรกิารประเภทตาง ๆ  พฤตกิรรมของผูใชบรกิาร  สวนประสมการตลาดของ

สนิคาบรกิารและโครงสรางและการพัฒนาสถาบันที่ประกอบธุรกจิดานการใหบรกิาร

และการวางแผน..และกาํหนดกลยุทธการตลาดสําหรับตลาดบรกิาร.วิเคราะหปญหา

ทางการตลาดของธุรกจิบรกิาร  เพ่ือกําหนดแนวทางแกไข 

   Meaning and importance of the service .. The nature and scope of the 

services market. Classification of the services market. To analyze the situation. And 

the market environment offers different types of user behavior. Marketing mix of 

goods, services and infrastructure and development institutions and business 

services  planning and strategic marketing services for the analysis of the market. 

services. To set the guidelines. 



 

 

รหัสวชิา     ช่ือและคําอธบิายรายวชิา   หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

 

3543108   การตลาดเพ่ือสังคมและส่ิงแวดลอม      3(2-2-5) 

        (Social  Marketing  and  Environment) 

   ความหมายและความสําคัญของสังคมและสิ่งแวดลอมทางการตลาด  

วัตถุประสงค  องคประกอบ  ปรัชญาทางการตลาดท่ีมุงเนนสังคมและสิ่งแวดลอม  การ

ประยุกตใชกระบวนการจัดการทางการตลาด  เพ่ือสภาพปญหาของสังคม  การปรับกล

ยุทธการตลาดเพื่อการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมในสภาพการตลาด

ปจจุบัน 

        The meaning and importance of social and environmental objectives of the 

marketing philosophy of market-oriented society and the environment. Application of 

the marketing process. To the problems of society. The marketing strategy for the 

conservation of natural resources and environment in the market today. 

 

3543303  การจัดซื้อ                    3(3-0-6) 

    (Purchasing)  

        หลักการ  และการบริหารเกี่ยวกับการจัดซื้อ. ในเรื่องการจัดรูปองคการการ

กําหนดและตรวจสอบคุณสมบัติ  การกําหนดจํานวนท่ีจะซื้อ  การพิจารณาและการ

กําหนดจังหวะเวลาในการซื้อ  การเลอืกและหาแหลงขาย  วิธีจัดซื้อแบบตาง ๆ  นโยบาย

ซื้อหลังผลติ  การควบคุมและวธีิการจัดซื้อ 

       Principles of Management and Purchasing. Organizations in the formulation   

and delivery. To determine the amount to purchase. To consider and determine the  

timing of purchases. And source selection. How to buy a variety of buy-back policy.  

Control and purchasing. 

  



 

 

รหัสวชิา       ช่ือและคําอธิบายรายวชิา   หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

 

  3543308     การจดัการการสรางความสัมพันธกับลูกคา      3(3-0-6)

 (Customer Relationship Management) 

    วชิาท่ีตองเรยีนมากอน  :  3542406 การส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ 

            ลักษณะและกระบวนการจัดการลูกคาสัมพันธ  วิธีการขาย  การบูรณาการและ

วิธีทางการตลาดเพ่ือสรางความสัมพันธอันดีระยะยาวกับลูกคา   แนวคิดหลัก  

กระบวนการสรางคุณคาเพิ่มของลูกคา  การตลาดสัมพันธ  คุณคาในความหมายของ

ลูกคา  ลักษณะและโครงสรางของความสัมพันธกับลูกคาการสราง  การพัฒนา  และ

การรักษาความสัมพันธแบบยั่งยืน  รูปแบบธุรกิจการบริหารลูกคาสัมพันธตลอดจน

การบูรณาการกลยุทธทางการตลาดกับความรูทางเทคโนโลยีท่ีจําเปน  สําหรับการ

บรหิารลูกคาใหมปีระสทิธิผล 

     The sales process and customer relationship management solution, 

integrating and marketing to build long term relationships with key concepts of 

value-added processes. Relationship marketing. In the definition of customer value. 

The nature and structure of the relationship with customers to create and maintain 

sustainable development. Business model, customer relationship management and 

integrated marketing strategies and technological knowledge required. For effective 

customer management. 

 

3543310   การตลาดสินคาอุตสาหกรรม        3(3-0-6) 

     (Industrial  Goods  Marketing) 

               ลักษณะและขอบเขตของตลาด  สินคาอุตสาหกรรมประเภทของสินคา  ตรา

สนิคาและเครื่องหมายการคา  ชองทางการตลาด  การตัง้ราคา  การสงเสรมิการขาย  การ

วางแผนการขายและการวิจัยตลาดสนิคาอุตสาหกรรม 

               The nature and extent of the market. Industrial categories of goods. Brand 

and trademark. Marketing channels, pricing and promotions. Sales planning and 

market research industry. 



 

 

รหัสวิชา     ช่ือและคําอธิบายรายวชิา              หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 
 

3543311      การจดัการการคาปลีกและการคาสง    3(3-0-6) 

    (Wholesale  and  Retail  Management) 

    วชิาท่ีตองเรยีนมากอน  :  3542302   การบรหิารชองทางการจดัจาํหนาย 

   ความหมาย..วัตถุประสงค..ความสําคัญ..ลักษณะและวิวัฒนาการของการคา

ปลกีและคาสง..ปจจัยประเภทตาง.ๆ..ประเภทและรูปแบบของการคาปลกีและการคาสง

และหลักเกณฑในการคาปลกีและการคาสง...การเลอืกทําเลท่ีตัง้ของการจัดองคการ...

การจัดงานบุคคล..การจัดการสนิคา..การตัง้ราคา..วิธกีารสงเสรมิการขายของกจิการคา

ปลกีและการใหบรกิารตาง.ๆ...ของกจิการคาปลีกและการคาสง...และเทคนิคการขาย

ระบบการจัดการดานการคาปลกีและคาสงท่ีเกี่ยวกับการซื้อและการขายสนิคา...ความ

สัมพันธภาพระหวางธุรกจิและสมาชกิ  ตลอดจนแนวโนมของการคาปลกีและการคาสง

ในอนาคต 

                   Definition of objective  .The importance and evolution of the retail and 

wholesale the kind of different The type and form of retail and wholesale and retail 

trade and the rules. Wholesale  the location of the organization of product 

management personnel how to set prices for the promotion of retailing and services. 

other. Company .. Wholesale and retail  and sales management system for retailers 

and wholesalers for the purchase and sale of goods  the relationship between 

businesses and members. The trend of retailers and wholesalers in the future. 

 

3544102    การวเิคราะหเชงิปรมิาณทางการตลาด   3(3-0-6) 

      (Quantitative  Analysis  in  Marketing) 

  การตลาด  การตลาดกับสภาพแวดลอม  ระบบขอมูลขาวสารทางการตลาด  

การตลาดความนาจะเปน  ทฤษฏีการตัดสินใจ  การจัดซื้อสินคา  การผลิตเมตริกซ  

การโปรแกรมเชงิเสนเทคนคิการตัง้ราคา  การขนสงและชองทางจําหนาย  วธีิซมิเพล็กซ  

การมอบหมายงานและการพยากรณ 



 

 

รหัสวิชา     ช่ือและคําอธิบายรายวชิา              หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 
 

   Marketing environment. Information systems market. The market seems 

to be. Theory of decision. Purchasing the product. Matrix production. Linear 

programming techniques for pricing. Transport and distribution channels. Home 

Sim plex. Assignment and forecasting 

 

3544302   การพยากรณยอดขาย                3(3-0-6) 

        (Sales  Forecasting) 

               กระบวนการพยากรณ  อุปสงคการตลาดและการขาย  รวมท้ังการวิเคราะห

สภาวะเศรษฐกจิและปจจยัสิ่งแวดลอมตาง ๆ   ที่มีอิทธพิลตอธุรกจิ  รวมท้ังศกึษาถงึ

เทคนิคและเครื่องมือที่ใชในการพยากรณระยะสัน้และระยะยาว  และใหเขาใจถึง

แนวโนมทางธุรกจิในสภาวะของการเปลี่ยนแปลง 

         Forecasting process. Market demand and sales. The analysis of the 

economic and environmental factors that affect it. And study the techniques and 

tools used to forecast short-term and long term. And to understand the trends in 

business conditions change.  

 

3544503   การจัดกิจกรรมทางการตลาด               3(2-2-5) 

     (Event  Marketing) 

     วชิาที่ตองเรยีนมากอน  :  3543101  การบรหิารการตลาด 

                   ทฤษฎ ี วิธีการและรูปแบบการจัดกจิกรรมทางการตลาดเพ่ือสรางกระแส

ความสนใจของผูบริโภคสินคาบริการตลอดจนกลยุทธการเลือกเครื่องมือการจัด

กจิกรรมทางการตลาดท่ีเหมาะสมในแตละสถานการณทางการตลาด 

                 Theory, methods and forms of marketing activities to create a wave of 

consumer interest in goods, services and strategies to select the right marketing 

activities in the market. 



 

 

รหัสวิชา     ช่ือและคําอธิบายรายวชิา              หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

 

3544905   ปญหาพิเศษทางการตลาด     3(2-2-5) 

     (Special  Problem  in  Marketing) 

              กรณตีัวอยางทางการตลาดของธุรกจิประเภทตาง ๆ  วเิคราะหสภาพแวดลอม  

สวนประสมทางการตลาด  โอกาสทางการตลาด  และปญหาเพ่ือกําหนดแนว

ทางแกไข 

              The market for different types of business environments. Marketing mix. 

Market opportunities. And problems to solve. 
 

3563114   การประกอบการธุรกิจชุมชน     3(3-0-6) 

    (Community  Business  Operation) 

        ความหมาย  ความสําคัญ รูปแบบ  และองคประกอบท่ีใชในการประกอบการ

ธุรกจิชุมชน  ไดแก  การจัดการ  การบรหิารทรัพยากรบุคล  การตลาดการเงิน  การบัญช ี 

และปจจัยท่ีมีผลตอความสําเร็จของผูประกอบการธุรกจิชุมชน  ศกึษาลักษณะของชมุชน  

ปจจัยดานสิ่งแวดลอมของชุมชนท่ีเหมาะสมตอการประกอบธุรกจิ  และปญหาตาง ๆ  ท่ี

เปนอุปสรรคในการดาํเนนิการของผูประกอบการธุรกจิ  ตลอดจนศกึษาถงึจรรยาบรรณ

ของผูประกอบการธุรกิจท่ีมีตอชุมชนและตอสังคมโดยรวม  ทั้งนี้เพ่ือใหนักศึกษามี

ความรูความเขาใจในบทบาทของธุรกจิชุมชน 

  A sense of structure and components used in the business community 

management, resource management personnel. Marketing, finance, accounting and 

factors affecting the success of the business community. Characterization of the 

community. Environmental factors are suitable for the business community and the 

problems that hinder the implementation of the operations. The study of the ethics 

of business owners with the community and to society as a whole. This is to provide 

students with knowledge and understanding of the role of the business community 

 



 

 

รหัสวิชา     ช่ือและคําอธิบายรายวชิา              หนวยกิต(ทฤษฎ-ีปฏบิัติ-คนควา) 

 

3563702  การจัดการโลจสิติกส         3(3-0-6) 

    (Logistics Management) 

  แนวคิดและหลักการในการบูรณาการกระบวนการทางธรุกจิในทกุกจิกรรมท่ี

เกี่ยวกับโลจสิตกิส การวางแผนเครอืขายโลจสิตกิส การเลอืกทําเลท่ีตัง้ การพยากรณ 

การจัดซื้อ จัดจาง การบรหิารสนิคาคงคลงั การผลติ การจัดเก็บ และการขนสง การ

เพ่ิมประสทิธิภาพและรายไดรวมไปถงึการลดตนทุนใหสอดคลองกับตนทุนการดําเนนิงาน 

การประยุกตเทคโนโลยสีารสนเทศในการจัดการโลจสิตกิส  การเลอืกผูใหบรกิารโลจิ

สตกิสจากภายนอก  

           Concept and principles of integration of business process relating to logistics 

process, logistics planning, location decisions, forecasting, purchasing and procurement, 

inventory management, production management, storage and handling, and 

distribution/transportation. application of information technologies in logistics 

management, selection of outsource logistics service.  
 

 

4122613   โปรแกรมสําเร็จรูปและการประยุกตใชงาน     3(2-2-5) 

…………………  (Software Package and Application)  

                               โครงสรางและวิธีการใชโปรแกรมสําเร็จรูปท่ีนยิมใชในปจจุบันประเภทตาง ๆ  

เชน  ระบบฐานขอมูล  อิเล็กทรอนกิสเวอรคชตี  เวิรดโปรเซสเซอร  ฯลฯ 

                  Structure and use of software packages used in different types such        

as database systems. The power electronic spreadsheet. Word processing, etc.. 



 

 

 

 2.4  กลุมวชิาฝกประสบการณวชิาชีพ 

 

รหัสวชิา     ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา        หนวยกิต(ช่ัวโมง) 

 

3543801         การเตรยีมฝกประสบการณวชิาชีพการตลาด   1(60) 

                      (Preparation for professional experience of the market) 

 การประยุกตหลักการและทฤษฎกีารบรหิารธุรกจิการศกึษาแนวโนมสภาพการ

เปลี่ยนแปลงในหนวยงานทางธุรกิจ  โดยการใชกรณีศึกษา  สถานการณจําลองการ

เตรยีมความพรอมเกี่ยวกับทักษะการใชภาษา การใชคอมพิวเตอรการใชเทคโลยี การ

พัฒนาบุคลกิภาพ และการปรับตัวเขากับสภาพแวดลอม สามารถทํางานเปนทมีไดอยาง

มีประสทิธิภาพ   การเสรมิสรางจรรบรรณในวิชาชีพ  เพ่ือเตรียมความพรอมกอนออก

ฝกประสบการณวิชาชพี 

            Application of the theory and management education are likely to change 

in the business. By using case studies. Scenarios to prepare for your language  

proficiency skills. The use of computer technology. Personality Development. And 

adaptation to the environment. Can work effectively as a team. Strengthening Chan 

Bern career. To prepare the professional experiences. 

3544802 การฝกประสบการณวชิาชีพการตลาด    6(600)  

     (Field  Experience in Marketing)                

               จัดใหนักศึกษาไดฝกประสบการณวิชาชีพดานการตลาด  ท้ังในหนวยงาน

ภาครัฐ  รัฐวิสาหกิจหรือธุรกิจเอกชน  ภายใตการดูแลของอาจารยท่ีปรึกษา  โดยนํา

ความรูท้ังภาคทฤษฎี  และภาคปฏิบัตท่ีิไดจากการศกึษาไปใชในสถานการณจริง  จัดให

มีการปฐมนเิทศเกี่ยวกับรายละเอยีด   ของการฝกประสบการณวิชาชีพและจัดใหมีการ

ปจฉมินเิทศ  เพ่ืออภิปรายปญหาการฝกประสบการณที่เกดิข้ึนและเสนอแนะแนวทางใน

การแกปญหาใหลุลวงไปดวยด ี 



 

 

รหัสวชิา     ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา        หนวยกิต(ช่ัวโมง) 

 

                Provide students with professional experiences in marketing. In the public 

sector. Enterprises or private businesses. Under the supervision of an advisor. The 

knowledge of the theory. The study and practical application in real situations. 

Provide orientation about the details. Their professional experiences and provide post 

training To discuss the experiences and suggestions to solve the problem, well done. 

 

6003801 เตรยีมสหกิจศกึษา                                                              1(60) 

                    (Cooperative  Education  Preparation) 

การปฏิบัตกิารเตรยีมความพรอมกอนการออกปฏบัิตงิานในสถานประกอบการ 

โดยใหมีองคความรูในเรื่อง หลักการ แนวคิดและปรชัญาสหกจิศกึษา  กระบวนการและ 

ระเบียบขอบังคับที่เกี่ยวของกับระบบสหกิจศึกษา เทคนิคการสมัครงานและการสอบ 

สัมภาษณ  ความรูพ้ืนฐานในการปฏิบัติงานในสถานประกอบการ  มีความสามารถใน 

การพัฒนาตนเองตามมาตรฐานวชิาชพีแตละสาขาวชิา เชน การปรับตัวในสงัคม  การ 

พัฒนาบุคลิกภาพ  ภาษาอังกฤษ  เทคโนโลยีสารสนเทศการสื่อสาร  มนุษยสัมพันธ   

การทํางานเปนทีม  โครงสรางการทํางานในองคกร  งานธุรการในสาํนักงาน  ความรู 

เบ้ืองตนเกี่ยวกับกฎหมายแรงงาน  และระบบบริหารคุณภาพงานคุณภาพในสถาน 

ประกอบการ  การเสริมทักษะและจรยิธรรมในวิชาชีพเฉพาะสาขาวิชา  และมีความรู 

ความเขาใจในการจัดทําโครงงาน  การรายงานผลการปฏิบัตงิาน   การเขียนรายงาน 

โครงงาน  และการนําเสนอผลงานโครงงาน   

 This  class  serves  as  a  preparatory  curriculum  before  students  enter the  

worforce. Examining  the  principles. Concepts and  philosophy of Cooperative   

Education. The  processes  and  regulations  for  applying  for jobs and interviews. 

The  basic  skills  required  to  operate  winhin  the   estabishment, and  the  ability   

to  self- develop  according  to  the  professional  standards  of each  institution   

will  be  explored.  The  specific skills and  attitudes  this  class seeks  to  develop   

are: social  adjustment,  personality  development,  English language  skills, 

understanding  information  technology  for  communication, human  relations, 

team  work,  organization,  office  work  affairs, acursory understnading of labor 



 

 

รหัสวชิา    ช่ือและคาํอธิบายรายวชิา        หนวยกิต(ช่ัวโมง) 

 

law  and  quality  work  management.  We will  conclude the  class  with   

an  explanation  of  specific  professional  skills  and  ethics. Students will   

be  expected  to  have  a  firm  understanding of  writing  and preseting 

work  projects,as  well  as  crafting  summary  reports. 
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                    (Cooperative  Education) 

                    รายวชิาท่ีตองเรยีนมากอน : 6003801  เตรยีมสหกิจศกึษา 

              การปฏิบัตงิานดานวชิาชพีตามสาขาวิชาในสถานประกอบการหรอืองคกร 

ผูใชบัณฑติเปนเวลา 16 สัปดาห หรอืไมนอยกวา 600  ชั่วโมง  โดยบูรณาการความรู    

ท่ีไดจากการศกึษาในหลกัสตูรการศกึษากบัการปฏิบัตงิานจรงิเสมือนหนึ่งเปนพนกังาน   

การจัดทําโครงงาน   การรายงานผลการปฏบัิตงิาน การเขยีนรายงานโครงงาน  และ 

การนําเสนอโครงงานตามคําแนะนาํของพนักงานพ่ีเลี้ยง  อาจารยท่ีปรกึษาหรอือาจารย 

นเิทศก เพ่ือใหเกดิทักษะ  องคความรูในวิชาชพีและคุณธรรม จรยิธรรมในวิชาชพี  มี 

ลักษณะนสิัยหรอืบุคลกิภาพท่ีจาํเปนตอการปฏิบัตงิาน  และเปนบัณฑติท่ีมคุีณสมบัต ิ

ตรงตามความตองการของตลาดแรงงานท่ีพรอมจะทํางานไดทันทีเม่ือสําเร็จการศกึษา 

             Students  enter  the  workforce  according  to  their  specific fields  of   

study  for  16  weeks  (or  not  less  than  600  hours )  integrating  the  theory   

explored  in  the  university  with  the  practice  involved  with  the  occupation.   

Students  are expected to engage in and  complete:  work  projects,  operating 

reports,  and  work  presentations  as  per  the  suggestions of  a  senior  officer   

and/or  advisory  tencher.  The  mission  of  this  class  is  to  imbue  students   

with the  skills,  body  of  knowledge,  character,  personality  and  qualifications   

                    directly  related  to  market  need. 

 


